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Аннотация 
 

Дисциплина ФТД.В.02 «Управление маркетинговой стратегией» включена в ОПОП, в 
блок ФТД. «Факультативы» подготовки студентов по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с 
общественностью». Дисциплина реализуется в институте «Экономики и управления АПК» кафед-
рой «Логистика и маркетинг в АПК». 

Дисциплина нацелена на формирование профессиональной компетенции выпускника: ПК-
6 (Способен разрабатывать маркетинговую стратегию предприятия). 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов в области управления маркетинговой 
стратегией и позволяют будущим бакалаврам по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и 
связи с общественностью» логически выстраивать процесс планирования и реализации стратеги-
ческого плана маркетинга; грамотно и профессионально подходить к разработке и организации 
эффективной маркетинговой стратегии на конкретном предприятии, созданию конкурентоспособ-
ного продукта, его успешной продажи; освоению новых рынков и налаживанию партнерских от-
ношений с участниками рынка. 

Целью изучения дисциплины является реализация государственных требований к мини-
муму содержания и уровня подготовки выпускников по направлению подготовки 42.03.01 «Ре-
клама и связи с общественностью» (квалификация (степень) «бакалавр») по профилю «Реклама и 
связи с общественностью в отрасли (сфера  АПК), в изучении социально-экономических, органи-
зационных и концептуальных аспектов стратегического маркетинга предприятий сферы АПК, 
формирование у студентов необходимого мировоззрения и знаний, обеспечивающих комплексное 
представление о стратегическом плане маркетинга, основой которого является разработка товар-
ной, ценовой, сбытовой и коммуникативной стратегий, а также системности, значении и роли 
стратегического маркетинга в обеспечении конкурентоспособности предприятия. 

Задачами изучения дисциплины является:  
­ сформировать представление о стратегии как составной части управления маркетинго-

вой деятельностью предприятия сферы АПК; 
­ обеспечить слушателям комплекс знаний теоретических основ разработки и обоснова-

ния маркетинговой стратегии; 
­ систематизировать знания об основных подходах к процессу формирования маркетин-

говой стратегии в сфере АПК; 
­ сформировать навыки использования современного инструментария и технологий 

стратегического маркетинга в развитии предприятия сферы АПК; 
­ обеспечить овладение методами разработки комплекса маркетинговых мероприятий 

для предприятий АПК;  
­ сформировать навыки использования методологии разработки ценовой, сбытовой и 

коммуникационной стратегии и политики предприятия АПК и стратегического маркетингового 
планирования;  

­ обеспечить овладение навыками анализа конкретной маркетинговой проблемы и пред-
ложения способов ее решения;  

­ информировать о современных тенденциях маркетинговых стратегий в сфере АПК;  
­ зарубежного опыта разработки маркетинговой стратегии фирмы. 
Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации учебного 

процесса: лекции, практические занятия, самостоятельная работа студента, консультации. 
Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль 

успеваемости в форме тестирования и промежуточная аттестация в форме зачета. 
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 часа. Про-

граммой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов) и практические (18 часов) занятия и 
самостоятельная работа студента (36 часов), в том числе 12 часов в интерактивной форме. 
 



 
1. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 
Дисциплина ФТД.В.02 «Управление маркетинговой стратегией» включена в ОПОП, в 

блок "ФТД. Факультативы" подготовки студентов по направлению 42.03.01 "Реклама и связи с 
общественностью". 

Предшествующими курсами, на которых непосредственно базируется дисциплина «Управ-
ление маркетинговой стратегией» являются дисциплина «Основы маркетинга». 

Дисциплина ФТД.В.02 «Управление маркетинговой стратегией» является основополагаю-
щей для изучения всех дисциплин, для которых разработаны электронные обучающие курсы на 
платформе LMS Moodle. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов в области управления маркетинговой 
стратегией и позволяют будущим бакалаврам по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и 
связи с общественностью» логически выстраивать процесс планирования и реализации стратеги-
ческого плана маркетинга; грамотно и профессионально подходить к разработке и организации 
эффективной маркетинговой стратегии на конкретном предприятии, созданию конкурентоспособ-
ного продукта, его успешной продажи; освоению новых рынков и налаживанию партнерских от-
ношений с участниками рынка. 

Контроль знаний студентов проводится в форме текущей и промежуточной аттестации.  
 
2. Цели и задачи дисциплины. Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения 
образовательной программы 

 

Целью изучения дисциплины является: реализация государственных требований к мини-
муму содержания и уровня подготовки выпускников по направлению подготовки 42.03.01 «Ре-
клама и связи с общественностью» (квалификация (степень) «бакалавр») по профилю «Реклама и 
связи с общественностью в отрасли (сфера  АПК), в изучении социально-экономических, органи-
зационных и концептуальных аспектов стратегического маркетинга предприятий сферы АПК, 
формирование у студентов необходимого мировоззрения и знаний, обеспечивающих комплексное 
представление о стратегическом плане маркетинга, основой которого является разработка товар-
ной, ценовой, сбытовой и коммуникативной стратегий, а также системности, значении и роли 
стратегического маркетинга в обеспечении конкурентоспособности предприятия. 

Задачи дисциплины:  
­ сформировать представление о стратегии как составной части управления маркетинго-

вой деятельностью предприятия сферы АПК; 
­ обеспечить слушателям комплекс знаний теоретических основ разработки и обоснова-

ния маркетинговой стратегии; 
­ систематизировать знания об основных подходах к процессу формирования маркетин-

говой стратегии в сфере АПК; 
­ сформировать навыки использования современного инструментария и технологий 

стратегического маркетинга в развитии предприятия сферы АПК; 
­ обеспечить овладение методами разработки комплекса маркетинговых мероприятий 

для предприятий АПК;  
­ сформировать навыки использования методологии разработки ценовой, сбытовой и 

коммуникационной стратегии и политики предприятия АПК и стратегического маркетингового 
планирования;  

­ обеспечить овладение навыками анализа конкретной маркетинговой проблемы и пред-
ложения способов ее решения;  

­ информировать о современных тенденциях маркетинговых стратегий в сфере АПК;  
­ зарубежного опыта разработки маркетинговой стратегии фирмы. 



Таблица 1 
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 
 

Код и наимено-
вание компетен-

ции Код  
компетенции 

Индикаторы дости-
жения компетенции 

(по реализуемой дис-
циплине) 

Перечень планируемых результатов  
 обучения по дисциплине 

ПК-6 Способен разрабаты-
вать маркетинговую 
стратегию предприя-
тия 

Знать: сущность стратегического маркетинга; особен-
ности и методы стратегического маркетинга; принци-
пы стратегического маркетинга; основные законода-
тельные акты, постановления, распоряжения, правила, 
положения, методические и нормативные документы 
по организации бизнеса в России; методы маркетинго-
вых исследований рынка услуг; сущность маркетинго-
вой среды и анализа конъюнктуры рынка; особенности 
потребительского поведения и характеристику потре-
бителей; сущность ценообразования и ценовой поли-
тики предприятия; систему сбыта и формы реализации 
товаров и услуг; методы продвижения продуктов и 
услуг; основные эталонные маркетинговые стратегии 
развития бизнеса и сущность процесса выбора опти-
мальных решений при планировании бизнеса в усло-
виях конкуренции; основные показатели маркетинго-
вого плана предприятия. 
Уметь:   ориентироваться на рынке среди конкурен-
тов; осуществлять анализ рыночных параметров; раз-
рабатывать стратегии маркетинга; применять получен-
ные знания на практике, в сфере управления рыноч-
ными процессами, их регулирования и исследования; 
моделировать процессы разработки маркетинговой 
стратегии предприятия АПК; разрабатывать планы 
маркетинговых исследований предпочтений потреби-
телей; определить эффективную стратегию развития 
предприятия; разработать новые продукты и услуги; 
рассчитать емкость рынка; определить мощность 
предприятия; формировать ценовую политику и рас-
считать цену на конкретные продукты и услуги; разра-
батывать систему управления качеством продукта; са-
мостоятельно формулировать задачи и определять 
способы их решения в рамках профессиональной ком-
петенции; осуществлять самостоятельный поиск необ-
ходимой информации для решения профессиональных 
задач, используя современные информационные тех-
нологии; организовывать свой труд; владеть компью-
терными методами сбора и обработки информации. 
Владеть: профессиональной терминологией, знанием 
основ организации маркетингового деятельности, мар-
кетинговых стратегий и этапов проведения маркетин-
гового исследования; методами проведения маркетин-
говых исследований в сфере АПК; навыками сбора, 
анализа и использования информации, необходимой 
для принятия различных управленческих решений; от-
ношений предприятия; - методикой разработки страте-
гии маркетинга; техникой выступления с докладами и 
подготовки электронных презентаций; навыками поис-
ка информации в глобальной сети интернет. 
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3. Организационно-методические данные дисциплины 
 
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 2 зач. ед. (72 часа), их распреде-

ление по видам работ и по семестрам представлено в таблице 2.  
 

Таблица 2 
Распределение трудоемкости дисциплины по видам работ по семестрам 

Вид учебной работы 
Трудоемкость 

зач. 
 ед. 

час. 
по семестрам 

№ 3 _ 
Общая трудоемкость дисциплины  
по учебному плану 

2 72 72  

Контактная работа 1 36 36  
в том числе:      
Лекции (Л) / в том числе в интерактивной форме   18/6  
Практические занятия (ПЗ) / в том числе в интерактивной 
форме 

  18/6  

Семинары (С) / в том числе в интерактивной форме     
Лабораторные работы (ЛР) / в том числе в интерактивной 
форме 

    

Самостоятельная работа (СРС) 1 36 36  
в том числе:      
самостоятельное изучение тем и разделов   11  
самоподготовка к текущему контролю знаний   16  
подготовка к зачету   9  

Вид контроля:   зачет зачет  
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4. Структура и содержание дисциплины 

4.1.  Трудоёмкость модулей и модульных единиц дисциплины 
 

Таблица 3 
Трудоемкость модулей и модульных единиц дисциплины 

 
Наименование 

модулей и модульных 
единиц дисциплины 

Всего ча-
сов на мо-

дуль 

Контактная 
работа 

Внеаудиторная 
работа 
(СРС) Л ПЗ 

Модуль 1. Введение в дисциплину 14 4 4 6 

1.1. Цели, задачи, предмет изучения дисци-
плины.  

4 1 1 2 

1.2. Понятие, роль и значение маркетинго-
вой стратегии, виды маркетинговых страте-
гий, эффективность маркетинга. 

4 1 1 2 

1.3 Разработка стратегии как главная задача 
для функционирования механизма марке-
тинга. 

6 2 2 2 

Модуль 2. Маркетинговые стратегии на 
корпоративном уровне: стратегии взаи-
модействия с рынком. 

29 7 7 15 

2.1. Корпоративное стратегическое плани-
рование. 

8 2 2 4 

2.2. Иерархия маркетинговых стратегиче-
ских решений. 

5 1 1 3 

2.3 Маркетинговые стратегии по развитию 
бизнеса. 

8 2 2 4 

2.4 Маркетинговые стратегии, ориентиро-
ванные на обеспечение конкурентных пре-
имуществ 

8 2 2 4 

Модуль 3. Маркетинговые стратегии на 
функциональном уровне: выбор и разви-
тие целевых рынков. 

29 7 7 15 

3.1 Поведение потребителей, сегментация 
рынка, выбор сегмента. 

9 2 2 5 

3.2 Позиционирование, измерение спроса. 9 2 2 5 

3.3 Разработка комплекса маркетинга (4Р) 11 3 3 5 

ИТОГО: 72 18 18 36 

 
4.2. Содержание модулей дисциплины  
 

Практические занятия  по дисциплине «Управление маркетинговой стратеги-
ей» имеют прикладную направленность и предполагают выполнение различных за-
даний, завершаются обсуждением рассматриваемой темы на примерах. 
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4.3. Лекционные/лабораторные/практические/семинарские занятия 
Таблица 4  

Содержание лекционного курса 

№ 
п/п 

№ модуля и модуль-
ной единицы дисци-

плины 
№ и тема лекции 

Вид1 кон-
трольного 

мероприятия 

Кол-во 
часов 

 Модуль 1. Введение в дисциплину зачет 4 

 
1.1. Цели, задачи, 
предмет изучения дис-
циплины.  

Лекция № 1. Цели, задачи, предмет 
изучения дисциплины.   

 1 

 

1.2. Понятие, роль и 
значение маркетинго-
вой стратегии, виды 
маркетинговых страте-
гий, эффективность 
маркетинга. 

Лекция № 2. Понятие, роль и значение 
маркетинговой стратегии, виды 
маркетинговых стратегий, 
эффективность маркетинга. 

 1 

 

1.3 Разработка страте-
гии как главная задача 
для функционирования 
механизма маркетинга. 

Лекция № 3. Разработка стратегии как 
главная задача для функционирования 
механизма маркетинга. 

 2 

 
Модуль 2. Маркетинговые стратегии на корпоративном 
уровне: стратегии взаимодействия с рынком. 

зачет 7 

 
2.1. Корпоративное 
стратегическое плани-
рование. 

Лекция № 4. Корпоративное стратеги-
ческое планирование.  2 

 
2.2. Иерархия марке-
тинговых стратегиче-
ских решений. 

Лекция № 5. Иерархия маркетинговых 
стратегических решений.  1 

 
2.3 Маркетинговые 
стратегии по развитию 
бизнеса. 

Лекция № 6. Маркетинговые страте-
гии по развитию бизнеса.  2 

 

2.4 Маркетинговые 
стратегии, ориентиро-
ванные на обеспечение 
конкурентных преиму-
ществ 

Лекция № 7. Маркетинговые страте-
гии, ориентированные на обеспечение 
конкурентных преимуществ  2 

 
Модуль 3. Маркетинговые стратегии на функциональном 
уровне: выбор и развитие целевых рынков. 

зачет 7 

 
3.1 Поведение потреби-
телей, сегментация 
рынка, выбор сегмента. 

Лекция № 8. Поведение потребителей, 
сегментация рынка, выбор сегмента.  2 

 
3.2 Позиционирование, 
измерение спроса. 

Лекция № 9. Позиционирование, из-
мерение спроса. 

 2 

 
3.3 Разработка ком-
плекса маркетинга (4Р) 

Лекция № 10. Разработка комплекса 
маркетинга (4Р) 

 3 

 ИТОГО:   18 
 

                                                 
1 Вид мероприятия: тестирование, коллоквиум, зачет, экзамен, другое 
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4.4. Лабораторные/практические/семинарские занятия 

Таблица 5 
Содержание занятий и контрольных мероприятий 

 

№ 
п/п 

№ модуля и модуль-
ной единицы дисци-

плины 

№ и название лабораторных/ 
практических занятий с указанием 

контрольных мероприятий 

Вид2 кон-
трольного 

мероприятия 

Кол-во 
часов 

 Модуль 1. Введение в дисциплину  4 

 
1.1. Цели, задачи, 
предмет изучения дис-
циплины.  

Занятие № 1. Цели, задачи, предмет 
изучения дисциплины.   

тематическая 
конференция, 
коллоквиум 

1 

 

1.2. Понятие, роль и 
значение маркетинго-
вой стратегии, виды 
маркетинговых страте-
гий, эффективность 
маркетинга. 

Занятие № 2. Понятие, роль и 
значение маркетинговой стратегии, 
виды маркетинговых стратегий, 
эффективность маркетинга. 

тематическая 
конференция, 
коллоквиум 

1 

 

1.3 Разработка страте-
гии как главная задача 
для функционирования 
механизма маркетинга. 

Занятие № 3. Разработка стратегии как 
главная задача для функционирования 
механизма маркетинга. 

тематическая 
конференция, 
коллоквиум 

2 

 
Модуль 2. Маркетинговые стратегии на корпоративном 
уровне: стратегии взаимодействия с рынком. 

 7 

 
2.1. Корпоративное 
стратегическое плани-
рование. 

Занятие № 4. Корпоративное страте-
гическое планирование. 

практическое 
задание 

2 

 
2.2. Иерархия марке-
тинговых стратегиче-
ских решений. 

Занятие № 5. Иерархия маркетинго-
вых стратегических решений. 

тематическая 
конференция, 
коллоквиум 

1 

 
2.3 Маркетинговые 
стратегии по развитию 
бизнеса. 

Занятие № 6. Маркетинговые страте-
гии по развитию бизнеса. 

практическое 
задание 

2 

 

2.4 Маркетинговые 
стратегии, ориентиро-
ванные на обеспечение 
конкурентных преиму-
ществ 

Занятие № 7. Маркетинговые страте-
гии, ориентированные на обеспечение 
конкурентных преимуществ 

практическое 
задание 

2 

 
Модуль 3. Маркетинговые стратегии на функциональном 
уровне: выбор и развитие целевых рынков. 

 7 

 
3.1 Поведение потреби-
телей, сегментация 
рынка, выбор сегмента. 

Занятие № 8. Поведение потребите-
лей, сегментация рынка, выбор сегмен-
та. 

практическое 
задание 

2 

 
3.2 Позиционирование, 
измерение спроса. 

Занятие № 9. Позиционирование, из-
мерение спроса. 

практическое 
задание 

2 

 
3.3 Разработка ком-
плекса маркетинга (4Р) 

Занятие № 10. Разработка комплекса 
маркетинга (4Р) 

практическое 
задание 

3 

 ИТОГО:   18 
 

 
                                                 
2 Вид мероприятия: тестирование, коллоквиум, зачет, экзамен, другое 
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4.5. Самостоятельное изучение разделов дисциплины и виды самоподготовки к 
текущему контролю знаний 
 

Самостоятельная работа студентов (СРС) организуется с целью развития 
навыков работы с учебной и научной литературой, выработки способности вести 
научно-исследовательскую работу, а также для систематического изучения дисци-
плины.  

Рекомендуются следующие формы организации самостоятельной работы сту-
дентов: 

­ организация и использование электронного курса дисциплины размещенного 
на платформе LMS Moodle для СРС. 

­ самостоятельное изучение отдельных разделов дисциплины; 
­ выполнение практических заданий при самостоятельном изучении дисципли-

ны; 
­ разработка презентаций; 
­ самотестирование по контрольным вопросам (тестам). 

 
4.5.1.  Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к 

текущему контролю знаний 
Таблица 6 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к теку-
щему контролю знаний 

№ 
п/п 

№ модуля и модуль-
ной единицы дисци-

плины 

Перечень рассматриваемых вопросов для самостоя-
тельного изучения и видов самоподготовки к теку-

щему контролю знаний 

Кол-во 
часов 

1. Модуль 1. Введение в дисциплину 3 

 
1.1. Цели, задачи, 
предмет изучения дис-
циплины.  

Цели, задачи, предмет изучения дисциплины.   1 

 

1.2. Понятие, роль и 
значение маркетинго-
вой стратегии, виды 
маркетинговых страте-
гий, эффективность 
маркетинга. 

Понятие, роль и значение маркетинговой стратегии, ви-
ды маркетинговых стратегий, эффективность маркетин-
га. 

1 

 

1.3 Разработка страте-
гии как главная задача 
для функционирования 
механизма маркетинга. 

Разработка стратегии как главная задача для функцио-
нирования механизма маркетинга. 

1 

2. 
Модуль 2. Маркетинговые стратегии на корпоративном уровне: стратегии 
взаимодействия с рынком. 

4 

 
2.1. Корпоративное 
стратегическое плани-
рование. 

Корпоративное стратегическое планирование. 
1 

 
2.2. Иерархия марке-
тинговых стратегиче-
ских решений. 

Иерархия маркетинговых стратегических решений. 
1 
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2.3 Маркетинговые 
стратегии по развитию 
бизнеса. 

Маркетинговые стратегии по развитию бизнеса. 
1 

 

2.4 Маркетинговые 
стратегии, ориентиро-
ванные на обеспечение 
конкурентных преиму-
ществ 

Маркетинговые стратегии, ориентированные на обеспе-
чение конкурентных преимуществ 

1 

3. 
Модуль 3. Маркетинговые стратегии на функциональном уровне: выбор и 
развитие целевых рынков. 

4 

 
3.1 Поведение потреби-
телей, сегментация 
рынка, выбор сегмента. 

Поведение потребителей, сегментация рынка, выбор 
сегмента. 2 

 
3.2 Позиционирование, 
измерение спроса. 

Позиционирование, измерение спроса. 
1 

 
3.3 Разработка ком-
плекса маркетинга (4Р) 

Разработка комплекса маркетинга (4Р) 
1 

 Самоподготовка к текущему контролю знаний 16 
 Подготовка к зачету 9 

4. ИТОГО: 36 

 
 

4.5.2.  Курсовые проекты (работы)/ контрольные работы/ расчетно-графические ра-
боты 

 
Таблица 7 

№ 
п/п 

Темы курсовых проектов (работ)/ кон-
трольные работы/ расчетно-

графические работы 

Рекомендуемая литература (но-
мер источника в соответствии с 

прилагаемым списком) 
1 Контрольные  и другие виды работ не 

предусмотрены  

 
 

5. Взаимосвязь видов учебных занятий 
 
Взаимосвязь учебного материала лекций, практических занятий с тестовыми  

вопросами и формируемыми компетенциями представлена в таблице 8. 
 

Таблица 8 
Взаимосвязь компетенций с  учебным материалом  и контролем знаний 

студентов 

Компетенции Лекции 
ЛЗ/ 

ПЗ/С 
СРС Другие 

виды 
Вид контроля 

ПК-6 1-10 1-10 Модули 1-
3  зачет 
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6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 
6.1. Карта обеспеченности литературой (таблица 9) 
 

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 
«Интернет» (далее – сеть «Интернет») 

Интернет-ресурсы: 
­ «Пользователь ЭИОС» - https://e.kgau.ru/course/view.php?id=6700 
­ Национальный Открытый Университет «ИНТУИТ» - https://intuit.ru/ 
Электронные библиотечные системы 
­ Электронная библиотека «Ирбис 64+» коллекция Красноярского ГАУ 

http://5.159.97.194:8080/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe 
­ Научная библиотека Красноярский  ГАУ – Ре-

жим доступа: http://www.kgau.ru/new/biblioteka/ 
­ Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU – Режим доступа: http://elibrary.ru/ 
­ Электронно-библиотечная система «Лань» – Режим доступа:  https://e.lanbook. com  
­ Электронная библиотечная система «Юрайт» – Режим доступа:  http://www.biblio-

online.ru/ 
Информационно-справочные системы 
­ Справочно-правовая система «Консультант +» – Режим доступа: 

http://www.consultant.ru/ 
­ Справочно-правовая система «Гарант» – Режим доступа: http://www.garant.ru/ 
Профессиональные базы данных 
­ «Мегаэнциклопедия Кирилла и Мефодия» – Режим доступа: https://megabook.ru/ 
­ The Register - – Режим доступа: https://www.theregister.co.uk/ 
Информационно- поисковые системы: 

­ Google   – Режим доступа: http://www.google.com 
­ Yandex  – Режим доступа:  http://www.yandex.ru 
­ Rambler – Режим доступа: http://www.rambler.ru 

 
6.3.  Программное обеспечение 
 

Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF &#8210; Ac-

robat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 1800-

191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
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7. Критерии оценки знаний, умений, навыков и заявленных 
компетенций 

 
Текущая аттестация студентов производится в дискретные временные интерва-

лы  преподавателем, ведущим лекционные и  практические занятия по дисциплине в сле-
дующих формах: 

­ разработка презентаций к тематической конференции и коллоквиуму; 
­ выполнение практических заданий. 
Студенты направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», 

обучаются по модульно-рейтинговой системе, поэтому дважды за семестр проводится 
промежуточная аттестация студентов в баллах, которые выставляются по следующим 
критериям (см. таблица 10): 

Таблица 10 
Рейтинг-план дисциплины «Управление маркетинговой стратегией» 

Модуль Баллы по видам работ  
ИТОГО  

 
тематическая 
конференция 

 
 

 
коллоквиум 

 

практиче-
ское зада-

ние 

зачет 

М1 5 15 -  20 
М2 5 20 5  30 
Зачет    50 50 
 
ИТОГО: 

10 
 

35 5 50 100 

 
Критерии выставления оценок по текущей и промежуточной аттестации по дисци-

плине представлены в фонде оценочных средств по дисциплине «Управление маркетинго-
вой стратегией». 

Оценка «зачтено» выставляется студенту, если сумма баллов, набранных в ходе 
текущего контроля и промежуточного контроля, составляет не менее 60 баллов. 

Оценка «не зачтено» выставляется студенту, если сумма баллов, набранных в ходе 
текущего контроля и промежуточного контроля, составляет менее 60 баллов 

Согласно «Графика ликвидации академических задолженностей» 
(http://www.kgau.ru/new/news/news/2017/grafik_lz.pdf) студентам, имеющим академиче-
скую задолженность по дисциплине, дается возможность ликвидировать (отработать) те-
кущие задолженности.  

Выполнение практических заданий можно пройти как во время занятий в компью-
терном классе, так и самостоятельно в режиме удаленного доступа. 

 
8. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 
Учебная аудитория  5-02 –для проведения занятий лекционного типа, занятий се-

минарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации (660130, 
Красноярский край, г. Красноярск, ул. Елены Стасовой 44 «И»). 

Рабочие места преподавателя и студентов, укомплектованные специализированной 
мебелью, и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной 
информации большой аудитории. Для проведения занятий лекционного типа предлагают-
ся наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий,  аудиторная 
доска, информационные и методические материалы, общая локальная компьютерная сеть 
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Internet, 2 инсталляционных акустических системы AMIS INSTALL30W, кафедра для 
мультимедийного оборудования, мультимедийный проектор Panasonic PT-D3500E. 

Программное обеспечение: 
Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 

от 15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF 

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
 
9. Методические рекомендации для обучающихся по освоению 

дисциплины 
 

9.1. Методические указания по дисциплине для обучающихся  
Реализация компетентного подхода предусматривает использование в учебном 

процессе активных и интерактивных форм проведения занятий в размере не менее 20% от 
аудиторных занятий в сочетании с внеаудиторной работой с целью формирования и раз-
вития требуемых компетенций обучающихся, по учебному плану на интерактивные заня-
тия отведено 12 часов. 

Записка для преподавателя дополняет учебную конкретную ситуацию методиче-
скими рекомендациями по проведению занятия. Раздаточные материалы предоставляют 
необходимую информацию для работы обучающихся над учебными задачами. 

Особенности организации самостоятельной работы студентов: 
Для самостоятельной работы студентов по изучаемой дисциплине рекомендуется 

использовать электронный обучающий курс по дисциплине «Управление маркетинговой 
стратегией». Контроль по темам дисциплины проводится в форме тестирования с 
использованием системы LMS Moodle. 

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет. Тестирование, вы-
полнение практических заданий можно пройти как во время занятий в компьютерном 
классе, так и самостоятельно в режиме удаленного доступа. 

 
9.2. Методические указания по дисциплине для инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями здоровья 
 

В целях освоения учебной программы дисциплины инвалидами и лицами с ограни-
ченными возможностями здоровья обеспечивается: 

1. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению: 
1.1. размещение в доступных для обучающихся местах и в адаптированной фор-

ме справочной информации о расписании учебных занятий; 
1.2. присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую по-

мощь; 
1.3. выпуск альтернативных форматов методических материалов (крупный 

шрифт или аудио-файлы); 
2. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья послуху:  
2.1. надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации; 
3. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих 

нарушения опорно-двигательного аппарата: 
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3.1. возможность беспрепятственного доступа обучающихся в учебные помеще-
ния, туалетные комнаты и другие помещения института, а также пребывание в указанных 
помещениях. 

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья может быть 
организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группах или в 
отдельных организациях. 

Перечень учебно-методического обеспечения самостоятельной работы обучающихся 
по дисциплине. 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся из чис-
ла инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья предоставляются в одной 
из форм, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации. 

 
Категории студентов Формы 

С нарушение слуха  
­ в печатной форме; 
­ в форме электронного документа; 

С нарушением зрения 
­ в печатной форме увеличенным шрифтом; 
­ в форме электронного документа; 
­ в форме аудио-файла; 

С нарушением опорно-двигательного ап-
парата 

­ в печатной форме; 
­ в форме электронного документа; 
­ в форме аудио-файла. 

 
Данный перечень может быть конкретизирован в зависимости от контингента обу-

чающихся. 
В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями 

здоровья большое значение имеет индивидуальная работа. 
 Под индивидуальной работой подразумевается две формы взаимодействия с препо-

давателем: индивидуальная учебная работа (консультации), т.е. дополнительное разъясне-
ние учебного материала и углубленное изучение материала с теми обучающимися, кото-
рые в этом заинтересованы, и индивидуальная воспитательная работа. Индивидуальные 
консультации по предмету являются важным фактором, способствующим индивидуализа-
ции обучения и установлению воспитательного контакта между преподавателем и обуча-
ющимся инвалидом или обучающимся с ограниченными возможностями здоровья. 
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