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Аннотация 

1. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина Б1.О.25 «Интегрированные маркетинговые коммуникации» является 
обязательной дисциплиной профессиональной части для подготовки бакалавров по 
направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» профиль Реклама и связи с 
общественностью в отрасли (сфера АПК). Дисциплина реализуется в институте Эконо-
мики и управления АПК кафедрой Логистики и маркетинга в АПК. 

Дисциплина нацелена на формирование общепрофессиональных компетенций 
ОПК-4, ОПК-5. 

Являясь составным элементом профессионального блока, дисциплина обеспечива-
ет выполнение требований ФГОС ВО, предъявляемых к подготовке бакалавров рекламы, 
адаптированных к условиям работы в современной динамичной бизнес-среде. Выпускник 
образовательной программы на основе знаний, умений, навыков, приобретенных компе-
тенций интегрирует знания в области прямого маркетинга, рекламной деятельности, ме-
роприятий паблик рилейшнз и стимулирования сбыта для решения исследовательских и 
прикладных задач маркетинговой деятельности предприятия. 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 
учебного процесса: (лекции, практические занятия, самостоятельная работа). 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости в форме тестирования и промежуточный контроль в форме экза-
мена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 
час. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часа), практические заня-
тия (24 часа) и 60 часов самостоятельной работы студента, в том числе 16 часов в интер-
активной форме. 

 

2. Цели и задачи дисциплины. Перечень планируемых результатов 
обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами 

освоения образовательной программы 

Цель изучения дисциплины заключается в формировании у бакалавров  знаний и 
приобретение умений по применению всего комплекса маркетинговых коммуникаций для 
достижения ими максимальной эффективности, направленных на управление имиджем и 
репутацией предприятий (организаций). 

 Задачи изучения дисциплины 
-раскрытие сущности и актуальности интегрированных маркетинговых коммуни-

каций, их принципов, функций, инструментария, которые помогают обеспечить конку-
рентные преимущества функционирующих бизнес-субъектов; 

-изучение системы интегрированных коммуникативных технологий; 
-формирование целостного представления о коммуникативных технологиях, ис-

пользуемых в рекламе, связях с общественностью; 
-освоение знаний для формирования и планирования оптимального набора комму-

никативных технологий, направленных на управление имиджем и репутацией;  
-усвоение основных этических норм, регулирующих профессиональную деятель-

ность в сфере информационных технологий; 
-овладение всеми видами коммуникаций, включая комаркетинговые технологии. 
В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать следующими знани-

ями: 
 
 
 
 



 6

Таблица 1 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 
Код ком-
петенции 

Содержание компе-
тенции 

Перечень планируемых результатов обучения по дис-
циплине 

ОПК-4 Способность отве-
чать на запросы и 
потребности обще-
ства и аудитории в 
профессиональной 
деятельности 

Знать:- основы взаимоотношений с потребителем в 
профессиональной деятельности 
Уметь:- применять интегрированные инструменты в 
решении маркетинговых задач 
Владеть:- методами решения профессиональных марке-
тинговых задач в обеспечении потребностей общества и 
целевых аудиторий 

ОПК-5 Способность учи-
тывать в професси-
ональной деятель-
ности тенденции 
развития медиа-
коммуникационных 
систем региона, 
страны и мира, ис-
ходя из политиче-
ских и экономиче-
ских механизмов их 
функционирования, 
правовых и этиче-
ских норм регули-
рования 

Знать: -актуальную профессиональную терминологию в 
области интегрированных маркетинговых коммуника-
ций; 
-тенденции развития медиакоммуникационных систем 
региона, стран и мира 
Уметь: -адаптировать маркетинговые коммуникацион-
ные каналы исходя из политических и экономических 
механизмов их функционирования, правовых и этиче-
ских норм регулирования; 
- планировать интегрированные коммуникационные 
стратегии предприятий и кампаний. 
Владеть: техниками и технологиями интегрированных 
маркетинговых коммуникаций исходя из особенностей 
политических и экономических механизмов их функци-
онирования, правовых и этических норм регулирования 

 

3. Организационно-методические данные дисциплины 

Таблица 2 
Распределение трудоемкости дисциплины по видам работ по семестрам 

Вид учебной работы 
Трудоемкость 

зач. ед. час. 
по семестрам 

№ 8 
Общая трудоемкость дисциплины по учебному плану 4,0 144 144 
Контактная работа 1,33 48 48 
в том числе:     

Лекции (Л) / в том числе в интерактивной форме  24/8 24/8 
Практические занятия (ПЗ) / в том числе в интерак-
тивной форме 

 24/8 24/8 

Семинары (С) / в том числе в интерактивной форме    
Лабораторные работы (ЛР) / в том числе в интерак-
тивной форме 

 
  

Самостоятельная работа (СРС) 1,67 60 60 
в том числе:     

самостоятельное изучение тем и разделов   15 
тестирование   10 
кейс   10 
расчетная задача   10 
самоподготовка к текущему контролю знаний   15 

Подготовка и сдача экзамена 1 36 36 
Вид контроля:    экзамен 
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4. Структура и содержание дисциплины 

4.1.  Трудоёмкость модулей и модульных единиц дисциплины 
 

Таблица 3 
Трудоемкость модулей и модульных единиц дисциплины 

Наименование  
модулей и модульных 
единиц дисциплины 

Всего-
часовна 
модуль 

Контактная 
работа 

Внеауди-
торная ра-
бота (СРС) Л ЛЗ/ПЗ/С 

Модуль 1Структура интегрированных 
маркетинговых коммуникаций 

40 8 8 24 

МЕ 1.1. Содержание и структура систе-
мыинтегрированных маркетинговых ком-
муникаций (ИМК) 

20 4 4 12 

МЕ 1.2. Инструменты  ATL, BTL, TTL ме-
роприятий в ИМК 

20 4 4 12 

Модуль 2. Кооперационные взаимодей-
ствия рекламных компаний 

40 8 8 24 

МЕ 2.1. Кобрендинговые технологии в 
ИМК 

20 4 4 12 

МЕ 2.2. Комаркетинговые программы в 
ИМК 

20 4 4 2 

Модуль 3. Организация и планирование 
ИМК на предприятии 

28 8 8 12 

МЕ 3.1. Организационные аспекты плани-
рования ИМК мероприятий 

14 4 4 6 

МЕ 3.2. Экономическая эффективность 
ИМК 

14 4 4 6 

Экзамен 36   36 
ИТОГО 144 24 24 60 

 
4.2. Содержание модулей дисциплины 
 
4.3. Лекционные/лабораторные/практические/семинарские занятия 

Таблица 4  
Содержание лекционного курса 

№ 
п/п 

№ модуля и модульной 
единицы дисциплины 

№ и тема лекции 
Вид1 контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-
во 

часов 
 Модуль 1 Структура интегрированных маркетинго-

вых коммуникаций 
Тестирование 

по модулю 
8 

МЕ 1.1. Содержание и 
структура системы инте-
грированных маркетинго-
вых коммуникаций (ИМК) 

Лекция 1. Содержание и 
структура системы интегри-
рованных маркетинговых 
коммуникаций (ИМК) 

Тестирование 4 

МЕ 1.2. Инструменты  
ATL, BTL, TTL мероприя-
тий в ИМК 

Лекция 1. Инструменты  
ATL, BTL, TTL мероприя-
тий в ИМК 

Тестирование 4 

2. Модуль 2. Кооперационные взаимодействия реклам-
ных компаний 

Тест по модулю 
8 

МЕ 2.1. Кобрендинговые 
технологии в ИМК 

Лекция 1. Кобрендинговые 
технологии в ИМК 

Тестирование 
4 

                                                 
1Вид мероприятия: тестирование, коллоквиум, зачет, экзамен, другое 
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№ 
п/п 

№ модуля и модульной 
единицы дисциплины 

№ и тема лекции 
Вид1 контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-
во 

часов 
 МЕ 2.2. Комаркетинговые 

программы в ИМК 
Лекция 1. Комаркетинговые 

программы в ИМК 
 

4 

3 Модуль 3. Организация и планирование ИМК на 
предприятии 

Тест по модулю 
8 

МЕ 3.1. Организационные 
аспекты планирования 
ИМК мероприятий 

Лекция 1.Организационные 
аспекты планирования ИМК 
мероприятий 

Тестирование 
4 

МЕ 3.2. Экономическая 
эффективность ИМК 

Лекция 1.Экономическая эф-
фективность ИМК 

Тестирование 
4 

 
4.4. Лабораторные/практические/семинарские занятия 

Таблица 5 
Содержание занятий и контрольных мероприятий 

№ 
п/п 

№ модуля и модульной 
единицы дисциплины 

№ и название 
лабораторных/ 

практических занятий с 
указанием контрольных 

мероприятий 

Вид2 
контрольного 
мероприятия 

Кол-
во 

часов 

1. Модуль 1 Структура интегрированных маркетинговых 
коммуникаций 

Тест по моду-
лю 

8 

МЕ 1.1. Содержание и 
структура системы инте-
грированных маркетинго-
вых коммуникаций (ИМК) 

Занятие 1. Содержание и 
структура системы интегри-
рованных маркетинговых 
коммуникаций (ИМК) 

Кейс  4 

МЕ 1.2. Инструменты  
ATL, BTL, TTL мероприя-
тий в ИМК 

Занятие 1. Инструменты  
ATL, BTL, TTL мероприятий 
в ИМК 

Кейс  4 

2. Модуль 2. Кооперационные взаимодействия реклам-
ных компаний 

Тест по моду-
лю 

8 

МЕ 2.1. Кобрендинговые 
технологии в ИМК 

Занятие 1. Кобрендинговые 
технологии в ИМК 

Кейс  
4 

МЕ 2.2. Комаркетинговые 
программы в ИМК 

Занятие 1. Комаркетинговые 
программы в ИМК 

Кейс  
4 

3 Модуль 3. Организация и планирование ИМК на пред-
приятии 

Тест по моду-
лю 

8 

МЕ 3.1. Организационные 
аспекты планирования 
ИМК мероприятий 

Занятие 1. Организационные 
аспекты планирования ИМК 
мероприятий 

Расчетная зада-
ча 

4 

МЕ 3.2. Экономическая 
эффективность ИМК 

Занятие 1. Экономическая 
эффективность ИМК 

Расчетная зада-
ча 

4 

 Итого  Календарный модуль 2 экзамен 24 
 
4.5. Самостоятельное изучение разделов дисциплины и виды самоподготовки к 
текущему контролю знаний 
 
4.5.1. Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к 

текущему контролю знаний 

Таблица 6 

                                                 
2Вид мероприятия: защита, тестирование, коллоквиум, другое 
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Перечень вопросов для самостоятельного изученияи видов самоподготовки к теку-
щему контролю знаний 

№п/
п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для само-
стоятельного изучения и видов самоподготовки к 

текущему контролю знаний 

Кол-
во 

часов 

Модуль 1 Структура интегрированных маркетинговых коммуникаций 5 
1 МЕ 1.1. Со-

держание и 
структура си-
стемы инте-
грированных 
маркетинго-
вых коммуни-
каций (ИМК) 

1. Интегрированные маркетинговые коммуникации, как 
набор эффективных способов воздействия на управляемые 
факторы внешней и внутренней среды предприятия. 
2. Маркетинговые коммуникации и задачи формирова-
ния спроса и стимулирования сбыта и продаж. 
3. Целевые контактные аудитории и задачи предприя-
тия в системе маркетинговых коммуникаций. 
4. Основные направления рекламной деятельности. 
5. Особенности рекламного рынка современной России. 
6. Основные задачи и требования, предъявляемые к ре-
кламе. 
7.Интегрированные маркетинговые коммуникации: ин-
струменты и структура 

3 

2 МЕ 1.2. Ин-
струменты  
ATL, BTL, 
TTL меро-
приятий в 
ИМК 

1. Партизанский маркетинг. 
2. Вирусный маркетинг и его значение, методы. 
1. Структура и организация работы агентства. 
2. Требования к руководителю и персоналу рекламного 
агентства. 
3. Основные направления ПР: паблисити (СМИ), форми-
рование и защита имиджа, спонсорство, лоббирование. 
4. Разработка и реализация плана по паблисити. 
5. Роль и место ПР – материалов в медиаплане. 

2 

Модуль 2. Кооперационные взаимодействия рекламных компаний 5 
3 МЕ 2.1. Коб-

рендинговые 
технологии в 
ИМК 

1. Коллаборации в рекламной сфере 
2. Сущность кобрендинга 
3. Сферы применения кобрендинга 
4. Правила и процедуры кобрендинга 

2 

4 МЕ 2.2. Ко-
маркетинго-
вые програм-
мы в ИМК 

1. Роль комаркетинговых программ в комплексе маркетин-
говых коммуникаций. 
2. История развития комаркетинговых программ. Основ-
ные направления и сферы применения комаркетинговых 
программ. 
3. Основные черты комаркетинговых программ. 
4. Этапы проведения комаркетинговых программ.  
5. Управление комаркетинговыми программами.  
6. Правовые проблемы в комаркетинговых программ.  
7. Формирование имиджа предприятия. 

3 

Модуль 3. Организация и планирование ИМК на предприятии 5 
5 МЕ 3.1. Ор-

ганизацион-
ные аспекты 
планирования 
ИМК меро-
приятий 

1. Стимулирование сбыта в системе маркетинговых ком-
муникаций.  
2. Система мер и приемов стимулирования продаж.  
3. Мероприятия стимулирования сбыта, направленные на 
потребителя.  
4. Классификация приемов и средств стимулирования 
сбыта.  
5. Приемы «сейлз промоушн» на торговых посредников.  
6. Стимулирование сбыта по отношению к собственному 

2 
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№п/
п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для само-
стоятельного изучения и видов самоподготовки к 

текущему контролю знаний 

Кол-
во 

часов 

торговому персоналу.  
7. Основные этапы организации кампании стимулирова-
ния сбыта. 

6 МЕ 3.2. Эко-
номическая 
эффектив-
ность ИМК 

1.Оценка эффективности продвижения ИМК 
2. Использование цифровых ресурсов для оценки эффек-
тивности рекламы 
3. Эффективность и способы оценки рекламы в составе 
ИМК 
4. Способы оценки эффективности интегрированных мар-
кетинговых коммуникаций предприятия. 
5. Методы определения экономической эффективности ре-
кламы.  
6. Способы выявления психологической эффективности 
рекламы.  
7. Экономическая эффективность ПР деятельности. Влия-
ние на неё эквивалента объема публикаций.  
8. Способы определения экономической эффективности 
мероприятий по стимулированию сбыта: метод сравнива-
ния показателей сбыта; метод опроса потребителей; экспе-
риментальный метод.  
9. Эффект синергии в ИМК. 

3 

Самоподготовка к текущему контролю знаний 45 
Итого: 60 
 
4.5.2.  Курсовые проекты (работы)/ контрольные работы/ расчетно-графические ра-

боты 
 

Выполнение курсовых работ учебным планом не предусмотрено. 
 

 
5. Взаимосвязь видов учебных занятий 

Таблица 8 
Взаимосвязь компетенций с  учебным материалом  и контролем знаний студентов 

Компе-
тенции 

Лекции 
ЛЗ/ 

ПЗ/С 

 
СРС 

Дру-
гие 
виды 

Вид кон-
кон-

троля 
ОПК-4 1.1, 1.2, 2.2, 3.2 1.2, 2.1, 2.2, 3.2 1.1, 1.2, 2.1, 2.2, 

3.1, 3.2 
 экзамен 

ОПК-5 1.1, 1.2, 2.1, 3.1, 
3.2 

1.1, 1.2, 2.1, 3.1, 
3.2 

1.1, 1.2, 2.1, 3.1, 
3.2 

 экзамен 

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

6.1. Карта обеспеченности литературой (таблица 9) 
 
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 
(далее – сеть «Интернет») 

1. Электронная информационно-образовательная среда ФГБОУ ВО Краснояр-
ский ГАУ на платформе LMS Moodle – Режим доступа: https://e.kgau.ru/ 
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2. Научная библиотека Красноярский  ГАУ – Ре-
жим доступа: http://www.kgau.ru/new/biblioteka/ 

3. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU – Ре-
жим доступа: http://elibrary.ru/ 

4. СПС «Консультант Плюс»  – Режим доступа: http://www.consultant.ru/ 
5. Электронно-библиотечная система «Лань» – Режим доступа:  

https://e.lanbook. com  
6. Электронная библиотечная система «Юрайт» – Режим доступа:  

http://www.biblio-online.ru/ 
7. «Мегаэнциклопедия Кирилла и Мефодия», - Раздел «Техника/ Компьютеры 

и Интернет»  – Режим доступа: https://megabook.ru/ 
Информационно- поисковые системы: 

- Google   – Режим доступа: http://www.google.com 
- Yandex  – Режим доступа:  http://www.yandex.ru 
- Rambler – Режим доступа: http://www.rambler.ru 
Другие материалы к занятиям: 

- Распоряжение правительства РФ от 20 июля 2013 года №1268-р «Стратегия 
развития отрасли информационных технологий в Российской Федерации на 2014–2020 
годы и на перспективу до 2025 года» 

- Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе». 
 
6.3 Программное обеспечение 
Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 

от 15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF 

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Программа для обработки растровой графики Photoshop Extended (Лицензия от 

№9093867 18.08.2011). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
Система дистанционного образования «Moodle 3.5.6a» (бесплатно распространяе-

мое ПО). 
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7. Критерии оценки знаний, умений, навыков и заявленных 
компетенций 

Текущая аттестация бакалавров производится в дискретные временные интервалы  
преподавателем, ведущим лекционные и  практические занятия по дисциплине в следую-
щих формах: 
 тестирование; 
 кейсы; 
 выполнение расчетной задачи. 

Рейтинг – план дисциплины «Интегрированные маркетинговые коммуника-
ции» 

 Модули  Часы  Баллы  

1 Модуль № 1 36 25 

2 Модуль № 2 36 25 

3 Модуль № 3 36 25 

 Экзамен  36 25 

 Итого  144 100 
 

 Распределение баллов по модулям  
 

№  
 

 
Модули  

 
 
 

 

Баллы по видам работ   
 
 

Итого  

К
ей

с 

Т
ес

ти
ро

ва
ни

е 

Р
ас

че
тн

ая
 з

ад
а-

ча
 

эк
за

м
ен

 

1 Модуль № 1 10 5 10  25 

2 Модуль № 2 10 5 10  25 

3 Модуль № 3 10 5 10  25 

 Экзамен  - - - 25 25 
 
 

Итого: 
 

30 
 

15 
 

30 
 

 
 

100 
 

 
Промежуточная аттестация по дисциплине «Интегрированные маркетинговые 

коммуникации» для бакалавров очной формы обучения по результатам 8 семестра прохо-
дит в форме устного экзамена. 

Задания по всем видам текущей работы и промежуточной аттестации, а также 
критерии оценивания приведены в ФОС дисциплины. 

Обучающийся, не сдавший экзамен, приходит на пересдачу  в сроки в соответствии 
с графиком ликвидации академических задолженностей: 
http://www.kgau.ru/new/news/news/2017/grafik_lz.pdf. 

 
8. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Компьютерный класс 2-17 – для проведения занятий лекционного типа, занятий 
семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых 
и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

Учебная аудитория  4-26 – для проведения занятий лекционного типа, занятий се-
минарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и 
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индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации (660130, 
Красноярский край, г. Красноярск, ул. Елены Стасовой 44 «И»). 

Рабочие места преподавателя и студентов, укомплектованные специализированной 
мебелью, и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной 
информации большой аудитории. Для проведения занятий лекционного типа предлагают-
ся наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий, общая локаль-
ная компьютерная сеть Internet, 11 компьютеров на базе процессора Intel Core i3 в ком-
плектации с монитором Samsung и др. внешними периферийными устройствами, ком-
плект мультимедийного оборудования: ноутбук Acer Aspire 5, переносной экран на трено-
ге Medium Professional, переносной проектор Epson EB-X8 2500 со встроенными динами-
ками. 

Программное обеспечение: 
Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 

от 15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF 

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Программа для обработки растровой графики Photoshop Extended (Лицензия от 

№9093867 18.08.2011). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
Система дистанционного образования «Moodle 3.5.6a» (бесплатно распространяе-

мое ПО). 
 

9. Методические рекомендации для обучающихся по освоению 
дисциплины 

9.1. Методические указания по дисциплине для обучающихся 
Формы организации учебного процесса по дисциплине «Интегрированные марке-

тинговые коммуникации»: 
Лекции. 

Главная задача лекционных занятий по дисциплине «Интегрированные маркетин-
говые коммуникации» - обеспечить теоретическую основу обучения, развить интерес к 
учебной деятельности к осуществлению аналитической деятельности, сформировать у 
студентов ориентиры для самостоятельной работы над курсом. 

В процессе изложения учебного материала по дисциплине «Интегрированные мар-
кетинговые коммуникации» применяются следующие виды лекций: 

1) Вводная лекция - дает первое целостное представление об учебном предмете и 
ориентирует студента в системе работы по данному курсу. Основная цель - ознакомить 
студентов с назначением и задачами курса «Интегрированные маркетинговые коммуника-
ции», его ролью и местом в системе учебных дисциплин и в системе подготовки специа-
листа. Дается краткий обзор курса, имена известных ученых, излагаются перспективные 
направления исследований. На этой лекции высказываются методические и организаци-
онные особенности работы в рамках курса, а также дается анализ учебно-методической 
литературы, рекомендуемой студентам, уточняются сроки и формы отчетности. 

2) Лекция-информация. Данные лекционные занятия ориентированы на изложение 
и объяснение студентам научной информации, подлежащей осмыслению и запоминанию.  

3) Проблемная лекция. На таких лекциях новое знание вводится через проблем-
ность вопроса, задачи или ситуации. Содержание проблемы раскрывается путем органи-
зации поиска ее решения или суммирования и анализа традиционных и современных то-
чек зрения. 
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4) Лекция-визуализация. Занятия представляют собой визуальную форму подачи 
лекционного материала с помощью аудио и видеотехники. Чтение лекций сводится к раз-
вернутому или краткому комментированию просматриваемых визуальных материалов 
(слайдов  в виде схем, графиков, моделей). 

2. Практические занятия по решению задач. 

Практические занятия предназначены для углубленного изучения дисциплины 
«Интегрированные маркетинговые коммуникации». На практических занятиях идет 
осмысление теоретического материала, формируется умение убедительно формулировать 
собственную точку зрения, приобретаются навыки профессиональной деятельности. 

Для успешного овладения приемами решения конкретных задач студенту предо-
ставляется возможность предварительного ознакомления с методикой решения задач с 
помощью материалов по методике решения задач, содержащихся в лекциях. Далее сту-
денту  предлагаются типовые задачи, решение которых позволяет отработать стереотип-
ные приемы, использующиеся при решении задач, осознать связь между полученными 
теоретическими знаниями и конкретными проблемами, на решение которых они направ-
лены 

3.Семинарские занятия. 

Семинарские занятия по дисциплине «Интегрированные маркетинговые коммуни-
кации» формируют исследовательский подход к изучению учебного материала. Главной 
целью семинаров является обсуждение наиболее сложных теоретических вопросов курса, 
их методологическая и методическая проработка. 

4. Контроль качества знаний. 

Представляет собой проверку результатов учебно-познавательной деятельности 
студентов в процессе изучения дисциплины «Интегрированные маркетинговые коммуни-
кации».  

Итоговый контроль знаний студентов включает зачет (промежуточная аттестация) 
и экзамен (итоговая аттестация по дисциплине). 

5. Самостоятельная работа студентов. 

СРС по дисциплине включает самостоятельную работу с лекционным (теоретиче-
ским) материалом, подготовку к семинарским или практическим работам, самостоятель-
ную работу с литературой, информационными базами данных, и является необходимым 
этапом для освоения теоретических знаний. 

Взаимосвязь аудиторной и самостоятельной работы студентов при изучении дис-
циплины «Интегрированные маркетинговые коммуникации» заключается в необходимо-
сти подготовки студентов к семинарским и практическим занятиям, включая дополнение 
текстов лекций по дисциплине, написание рефератов по проблемным вопросам маркетин-
га. 
 

9.2. Методические указания по дисциплине для инвалидов и лиц с ограничен-
ными возможностями здоровья 
 

Освоение дисциплины лицами с ограниченными возможностями здоровья произ-
водится в форме индивидуальных консультаций и с использованием материалов, соответ-
ствующих профилю заболеваний и ограничений: 

Категории студентов Формы 
С нарушение слуха  -в печатной форме; 

-в форме электронного документа. 
С нарушением зрения -в печатной форме увеличенных шрифтом; 

-в форме электронного документа; 
-в форме аудиофайла. 

С нарушением опорно-двигательного ап-
парата 

-в печатной форме; 
-в форме электронного документа; 
-в форме аудиофайла. 
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ПРОТОКОЛ ИЗМЕНЕНИЙ РПД 
 

Дата Раздел Изменения Комментарии 

    

 
 

Программу разработали: 
Демченко Г.А., ст. преподаватель 
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