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Аннотация
1. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина Б1.0.21 «Социология рекламы и связей с общественностью» является
частью цикла дисциплин подготовки  бакалавров по направлению 42.03.01 «Реклама и
связи  с  общественностью»,  направленность  (профиль)  «Реклама  и  связи  с
общественностью  в  отрасли  (сфера  АПК)».  Дисциплина  реализуется  в  ИЭиУ АПК
кафедрой  философии.

Дисциплина  нацелена  на  формирование  компетенций  (ОПК –  4).  Содержание
дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с проблемами структуры и динамики
современного общества, основными концепциями и методами социологического знания.
Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации учебного
процесса: (лекции,  практические занятия, самостоятельная работа).

Программой  дисциплины  предусмотрены  следующие  виды  контроля:  текущий
контроль  успеваемости  в  форме   тестирования,  промежуточный  контроль  в  форме
экзамена.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет  4 зачетных единицы, что
составляет  180 часа.  Программой  дисциплины  предусмотрены  аудиторные  занятия:
лекционные (34 часов), практические (34 часа), самостоятельная работа (76 часов), в том
числе 20 часов в интерактивной форме. 

Внешние  требования  к  дисциплине  регламентируются  ФГОС  ВО  по  данному
направлению в части отнесения её к циклу Б1.0.21. Внутренние требования дисциплины
определяются формируемыми компетенциями: ОПК – 4. Форма контроля — экзамен. 

2.Цели и задачи дисциплины. Перечень планируемых результатов обучения по
дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы 

Целью  изучения  дисциплины  Б1.0.21 «Социология  рекламы  и  связей  с
общественностью» является знакомство обучающихся с  основными социологическими
подходами к анализу рекламы и связей с общественностью. В рамках достижения данной
цели требуется решение следующих задач:

формирование  культуры  мышления; способности  в  письменной  и  устной  речи
правильно  и  убедительно  оформить  результаты  своей  мыслительной  деятельности;
стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства;

осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладание высокой
культурой профессиональной деятельности;  обеспечить развитие у будущих бакалавров
высокой способности к осмыслению проблем современного общества. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
знать: 
-   основные  социологические  подходы  к  анализу  рекламы  и  связей  с

общественностью; 
-  место рекламы и связей с общественностью в системе социальных институтов

современного общества.  
уметь:
- реферировать  и  аннотировать  научную  литературу  (в  том  числе  на

иностранном языке);
- критически анализировать социологическую литературу; 
- классифицировать и систематизировать социологические методы.          
владеть: 
- навыками публичной речи, аргументации, ведения дискуссий и полемики; 
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- навыками анализа социальных явлений. 
 Таблица 1

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Код
компетенции

Содержание
компетенции

Перечень планируемых результатов
обучения по дисциплине

ОПК-4. Способен  отвечать
на  запросы  и
потребности
общества  и
аудитории  в
профессиональной
деятельности

Знать: Соотносит социологические данные
с  запросами  и  потребностями  общества  и
отдельных аудиторных групп
Уметь: Использует основные инструменты
поиска  информации  о  текущих  запросах  и
потребностях целевых аудиторий / групп
 Владеть: навыками  сопоставления
процессов,  происходящих  в  обществе  и
рекламной  деятельности,  выявления
закономерностей  общественного  развития
рекламы в обществе.

3. Организационно-методические данные дисциплины
Таблица 2

Распределение трудоемкости дисциплины по видам работ по семестрам

Вид учебной работы

Трудоемкость
за

ч.
 е

д. час.
по 

семестрам
№ 5

Общая трудоемкость дисциплины по учебному 
плану

   
   5 180

 
180

Контактная работа 1,9 68 68
Лекции (Л) 34/10 34/10
Практические занятия (ПЗ) 34/10 34/10
Семинары (С)
Лабораторные работы (ЛР)
Самостоятельная работа (СРС) 2,1 76 76
в том числе: 
самоподготовка к тестированию  30 30
самостоятельное изучение разделов и тем 
дисциплины

46 46

Вид контроля: 

                                Экзамен 1 36 36  
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4. Структура и содержание дисциплины
4.1. Структура дисциплины 

4.2. Трудоёмкость модулей и модульных единиц дисциплины

Таблица 3
Трудоемкость модулей и модульных единиц дисциплины

Наименование 
модулей и модульных 
единиц дисциплины

Всего часов
на модуль

Контактная
работа

Внеаудиторна
я работа

(СРС)Л ПЗ
Модуль 1. Реклама и связи с 
общественностью в системе 
современного общества

72 17 17 38

Модульная единица 1.1. 
Специфика социальной структуры 
современного общества 

26 4 4 8

Модульная единица 1.2.
Социальная динамика 
современного общества

18 4 4 10

Модульная единица 1.3.
Реклама как социальный институт

18 4 4 10

Модульная единица 1.4.
Связи с общественностью как 
социальный институт

20 5 5 10

Модуль 2. Основные 
социологические подходы к 
рекламе и связям с 
общественностью

72 17 17 38

Модульная единица 2.1. 
Функционализм в анализе 
рекламы и связей с 
общественностью

22 4 4 8

Модульная единица 2.2.
Идеологический анализ рекламы и
связей с общественностью

18 4 4 10

Модульная единица 2.3.
Семиологический анализ 
содержания материалов рекламы и
связей с общественностью

18 4 4 10

Модульная единица 2.4.
Постмодернистский анализ 
рекламы и связей с 
общественностью

20 5 5 10

Экзамен 36
ИТОГО 180 34 34 76
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4.3. Содержание модулей дисциплины 
Таблица 4 

Содержание лекционного курса

Содержание практических занятий и контрольных мероприятий

№ 
п/п

№ модуля и модульной
единицы дисциплины

№ и название лекции
указанием контрольных

мероприятий

Вид
контрольного
мероприятия

Кол-во
Часов

1. Модуль 1. Реклама и связи с общественностью в 
системе современного общества

Тестирование 17

Модульная единица 1.1. 
Специфика социальной 
структуры 
современного общества

Лекция № 1
Специфика социальной 
структуры современного 
общества

Тестирование
5

Модульная единица 1.2. 
Социальная динамика 
современного общества

Лекция №2
Социальная динамика 
современного общества

Тестирование

4

Модульная единица 1.3. 
Реклама как социальный
институт

Лекция №3
Реклама как социальный 
институт

Тестирование
4

Модульная единица 1.4. 
Связи с 
общественностью как 
социальный институт

Лекция №4
Связи с общественностью 
как социальный институт Тестирование
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№ 
п/п

№ модуля и модульной
единицы дисциплины

№ и название лекции
указанием контрольных

мероприятий

Вид
контрольного
мероприятия

Кол-во
Часов

2 Модуль 2. Основные социологические подходы к 
рекламе и связям с общественностью

Тестирование     17

Модульная единица 2.1. 
Функционализм в 
анализе рекламы и 
связей с 
общественностью

Лекция №5
Функционализм в анализе
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 5

Модульная единица 2.2.
Идеологический анализ 
рекламы и связей с 
общественностью

Лекция №6
Идеологический анализ 
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 4

Модульная единица 2.3.
Семиологический 
анализ содержания 
материалов рекламы и 
связей с 
общественностью

Лекция №7
Семиологический анализ 
содержания материалов 
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 4

Модульная единица 2.4.
Постмодернистский 
анализ рекламы и связей
с общественностью

Лекция №8
Постмодернистский 
анализ рекламы и связей с
общественностью

Тестирование 4

3 ИТОГО 34

4.4. Практические  занятия
Таблица 5

Содержание практических занятий и контрольных мероприятий

№ 
п/п

№ модуля и модульной
единицы дисциплины

№ и название
практических занятий с
указанием контрольных

мероприятий

Вид контрольного
мероприятия

Кол-во
Часов

1. Модуль 1. Реклама и связи с общественностью в 
системе современного общества

Тестирование 17

Модульная единица 1.1. 
Специфика социальной 
структуры 
современного общества

Занятие № 1
Специфика социальной 
структуры современного 
общества

Тестирование

5

1.2. Социальная 
динамика современного 
общества

Занятие №2
Социальная динамика 
современного общества

Тестирование
4

1.3. Связи с 
общественностью как 
социальный институт

Занятие №3
Связи с общественностью
как социальный институт

Тестирование
4

1.4. Связи с 
общественностью как 
социальный институт

Занятие №4
Связи с общественностью
как социальный институт

Тестирование
4

2 Модуль 2. Основные социологические подходы к Тестирование 17
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№ 
п/п

№ модуля и модульной
единицы дисциплины

№ и название
практических занятий с
указанием контрольных

мероприятий

Вид контрольного
мероприятия

Кол-во
Часов

рекламе и связям с общественностью
Модульная единица 2.1.
Функционализм в 
анализе рекламы и связей
с общественностью

Занятие  №5
Функционализм в анализе 
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 5

Модульная единица 2.2.
Идеологический анализ 
рекламы и связей с 
общественностью

Занятие №6
Идеологический анализ 
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 4

Модульная единица 2.3. 
Семиологический 
анализ содержания 
материалов рекламы и 
связей с 
общественностью

Занятие №7
Семиологический анализ 
содержания материалов 
рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 4

Модульная единица 2.4. 
Постмодернистский  
анализ рекламы и связей
с общественностью

Занятие №8
Постмодернистский 
анализ рекламы и связей с 
общественностью

Тестирование 4

3 ИТОГО     34

4.5.  Самостоятельное  изучение  разделов  дисциплины  и  виды  самоподготовки  к
текущему контролю знаний

4.5.1.  Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к 
текущему контролю знаний

Таблица 6

№п/п

№ модуля и
модульной
единицы

Перечень рассматриваемых вопросов для
самостоятельного изучения

Кол-во
часов

Модуль 1.  Реклама и связи с  общественностью в системе современного
общества

38

1. Модульные
единицы
единица  1.1.,
1.2., 1.3., 1.4.

Самостоятельное изучение разделов и тем
дисциплины

1.Модели  социальной  структуры  современного
западного общества. 
2. Модели  социальной  структуры  современного
российского общества.
3.Тенденции развития современного общества. 
4.Социальные конфликты в современном обществе.
5.Специфика  социальной  коммуникации  в
современном обществе.
6.  Институты  социальной  коммуникации  и  их
место в социальной системе.

23
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№п/п

№ модуля и
модульной
единицы

Перечень рассматриваемых вопросов для
самостоятельного изучения

Кол-во
часов

7.  Средства  массовой  коммуникации  в  системе
социальных институтов современного общества.
8. Реклама в  системе  социальных  институтов
современного общества.
9. Связи с общественностью в системе социальных
институтов современного общества. 
10.Реклама  как  часть  массовой  культуры
современного общества.

Самоподготовка к тестированию
15

Модуль  2.  Основные  социологические  подходы  к  рекламе  и  связям  с
общественностью

38

Модульные
единицы  2.1,
2.2., 2.3.2.4..

Самостоятельное изучение разделов и тем
дисциплины

11.Основные постулаты функционализма.
12.Социальная  система  с  позиций
функционалистского подхода. 
13.Теория автопоэзиса Н. Лумана.
14.Концепция идеологии марксизма.
15.Концепция идеологии неомарксизма. 
16.Идеологические  функции  рекламы  и  связей  с
общественностью. 
17.Основные  постулаты  семиологического
подхода. 
18.Стратегия семиологического анализа рекламы. 
19.Постмодернизм  о  сущности  современного
общества и культуры.
20.Реклама  и  связи  с  общественностью  как  часть
«гиперреальности».

 23

Самоподготовка к тестированию
15

3 ВСЕГО 76

Таблица 7
5. Взаимосвязь видов учебных занятий

Взаимосвязь компетенций с  учебным материалом  и контролем знаний студентов

Компетенции
Лекц

ии
ПЗ СРС Другие

виды

Вид
контрол

я
ОПК-4 1-8 1-8 1-20 Тестиров

ание,
экзамен
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6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Основная литература (таблица 9)
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6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
(далее – сеть «Интернет»)

1. Электронная информационно-образовательная среда  ФГБОУ  ВО
Красноярский ГАУ на платформе LMS Moodle – Режим доступа: https://e.kgau.ru/

2. Научная  библиотека  Красноярский  ГАУ  –
Режим доступа: http://www.kgau.ru/new/biblioteka/

3. Научная  электронная  библиотека  eLIBRARY.RU  –
Режим доступа: http://elibrary.ru/

4. СПС «Консультант Плюс»  – Режим доступа: http://www.consultant.ru/
5. Электронно-библиотечная система «Лань»  –  Режим доступа:  https://e.lanbook.

com 
6. Электронная  библиотечная  система  «Юрайт»  –  Режим     доступа:     

http://www.biblio-online.ru/
7. «Мегаэнциклопедия Кирилла и Мефодия», - Раздел «Техника/ Компьютеры и

Интернет»  – Режим доступа: https://megabook.ru/
Информационно- поисковые системы:
- Google   – Режим доступа: http://www.google.com
- Yandex  – Режим доступа:  http://www.yandex.ru
- Rambler – Режим доступа: http://www.rambler.ru
-
6.3 Программное обеспечение

Операционная  система  Windows (академическая  лицензия  №  44937729  от
15.12.2008).

Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729
от 15.12.2008).

Программа  для  создания  и  просмотра  электронных  публикаций  в  формате  PDF
&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008).

Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия №
1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019).

7. Критерии оценки знаний, умений, навыков и заявленных компетенций
Виды текущего контроля: тестирование.
Промежуточный  контроль – экзамен.

Рейтинг план по дисциплине:

Название модуля Количество
часов

Тестирование Экзамен
(количество

баллов)

Всего

Модуль 1. 
Основные 
исторические 
этапы развития 
социологии

30 20 20

Модуль 2. 
Основные 
проблемы и методы
социологии

30 10 40

Экзамен 40 40
Итого: 72 30 40 100

http://www.rambler.ru/
https://megabook.ru/
../../../../C:%5CUsers%5C%D0%9F%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D0%B7%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%8C%5CDownloads%5C%E2%80%93%20%D0%A0%D0%B5%D0%B6%D0%B8%D0%BC%C2%A0%D0%B4%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%83%D0%BF%D0%B0:%C2%A0%20http:%5Cwww.biblio-online.ru%5C
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Для экзамена обучающемуся необходимо набрать минимальное количество баллов
– 60,  при этом активно работающие на занятиях  обучающиеся  и  показавшие хорошие
результаты в ходе текущего  контроля,  могут в  течение  семестра  набрать  необходимое
количество баллов, в этом случае экзамен проставляется автоматически.

Обучающиеся,  не  набравшие  необходимого  количества  баллов,  проходят
промежуточный контроль в форме ответов на вопросы к экзамену.  За промежуточный
контроль можно дополнительно получить 40 баллов.

Критерии оценивания устного ответа на экзамене
Показатель оценки
устного ответа на

экзамене

Критерий оценки
результатов обучения

Шкала
оценивания

«Удовлетворительно
»

Достигнутый  уровень  оценки
результатов обучения показывает способность
обучающихся  к  анализу  основных   методов
социологии; знание специфики современного
развития общества

15-25 баллов

«Хорошо»

Достигнутый  уровень  оценки
результатов обучения показывает способность
обучающихся  к  критическому  анализу
социологических теорий и методов

25-35 баллов

«Отлично»

Достигнутый  уровень  оценки
результатов обучения показывает способность
обучающихся  к  самостоятельной  постановке
проблем  в  области  социологической
методологии;  способность  к  генерированию
новых идей

36-40 баллов

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Учебная аудитория  4-06 –. для проведения занятий лекционного типа, занятий
семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых
и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.

Учебная аудитория 5-05 –  для  проведения  занятий  лекционного  типа,  занятий
семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых
и  индивидуальных  консультаций,  текущего  контроля  и  промежуточной  аттестации
(660130, Красноярский край, г. Красноярск, ул. Елены Стасовой 44 «И»).

Рабочие места преподавателя и студентов, укомплектованные специализированной
мебелью, и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной
информации  большой  аудитории.  Для  проведения  занятий  лекционного  типа
предлагаются  наборы  демонстрационного  оборудования  и  учебно-наглядных  пособий,
аудиторная  доска,  информационные  и  методические  материалы,  общая  локальная
компьютерная  сеть  Internet,  2  инсталляционных  акустических  системы  AMIS
INSTALL30W, кафедра для мультимедийного оборудования, мультимедийный проектор
Panasonic PT-D3500E.

Программное обеспечение:
Операционная  система  Windows (академическая  лицензия  №  44937729  от

15.12.2008).
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729

от 15.12.2008).
Программа  для  создания  и  просмотра  электронных  публикаций  в  формате  PDF

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008).
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия №

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019).
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9. Методические рекомендации обучающимся по изучению дисциплины

9.1. Методические указания по дисциплине для обучающихся 
Рабочая  программа  предусматривает  возможность  обучения  в  рамках

традиционной поточно-групповой системы обучения. При поточно – групповой системе
обучения  последовательность  изучения  учебно-образовательных  модулей  определяется
его номером. 

На  кафедре  внедрена  кредитно-модульная  система  обучения.  При  введении
кредитно-модульной системы обучения сформирован учебный план таким образом, чтобы
он обеспечивал возможность:

- изучение отдельных модулей в различные расширенные временные интервалы и
различной последовательности.

Бакалавры перед изучением дисциплин должны быть  ознакомлены с  системами
кредитных единиц и бально-рейтинговой оценкой.  

Закрепление полученных теоретических знаний осуществляется  на практических
занятиях в завершающей части учебного курса. Выбор формы проведения практических
занятий проводится преподавателем и может включать:

- имитационные занятия;
- решение ситуационных задач (кейс-стади);
- применение проектного метода;
- круглые столы;
- научно-практические конференции. 

9.2.  Методические  указания  по  дисциплине  для  инвалидов  и  лиц  с
ограниченными возможностями здоровья

В  целях  освоения  учебной  программы  дисциплины  инвалидами  и  лицами  с
ограниченными возможностями здоровья обеспечивается:

1. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению:
1.1. размещение в доступных для обучающихся местах и в адаптированной форме

справочной информации о расписании учебных занятий;
1.2. присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую помощь;
1.3. выпуск альтернативных форматов методических материалов (крупный шрифт

или аудиофайлы);
2. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья послуху: 
2.1. надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации;
3. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих

нарушения опорно-двигательного аппарата:
3.1. возможность беспрепятственного доступа обучающихся в учебные помещения,

туалетные  комнаты  и  другие  помещения  института,  а  также  пребывание  в  указанных
помещениях.

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья может быть
организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группах или в
отдельных организациях.

Перечень  учебно-методического  обеспечения  самостоятельной  работы
обучающихся по дисциплине.

Учебно-методические  материалы  для  самостоятельной  работы  обучающихся  из
числа  инвалидов  и  лиц  с  ограниченными  возможностями  здоровья  предоставляются
водной из форм, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации.

Категории студентов Формы
С нарушение слуха  в печатной форме;

 в форме электронного 
документа;
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С нарушением зрения  в печатной форме увеличенных 
шрифтом;

 в форме электронного 
документа;

 в форме аудиофайла;
С нарушением опорно-двигательного 
аппарата

 в печатной форме;
 в форме электронного 

документа;
 в форме аудиофайла.

В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностями
здоровья большое значение имеет индивидуальная работа. Под индивидуальной работой
подразумевается две формы взаимодействия с преподавателем: индивидуальная учебная
работа  (консультации),  т.е.  дополнительное  разъяснение  учебного  материала  и
углубленное изучение материала с теми обучающимися, которые в этом заинтересованы,
и  индивидуальная  воспитательная  работа.  Индивидуальные  консультации  по  предмету
являются  важным  фактором,  способствующим  индивидуализации  обучения  и
установлению  воспитательного  контакта  между  преподавателем  и  обучающимся
инвалидом или обучающимся с ограниченными возможностями здоровья.
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