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Аннотация 

Дисциплина Б1.О.16 «Теория и практика рекламы» является дисциплиной обяза-
тельной части Блока 1 Дисциплины (модули) подготовки студентов по направлению под-
готовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется в ин-
ституте Экономики и управления АПК кафедрой Логистики и маркетинга в АПК. 

Дисциплина нацелена на формирование общепрофессиональных (ОПК-1, ОПК-4, 
ОПК-6) компетенций. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с азами рекламной 
деятельности, основными навыками создания рекламных сообщений, особенностями ис-
пользования различных средств распространения рекламы. Преподавание дисциплины 
предусматривает следующие формы организации учебного процесса: (лекции, практиче-
ские, самостоятельная работа, консультации). 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости в форме тестирования и промежуточный контроль в форме экза-
мена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 
часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов), практические 
занятия (36 часов) и 90 часов самостоятельной работы студента, в том числе 18 часов в 
интерактивной форме. 
 

1. Место дисциплины в структуре образовательной программы 
Дисциплина Б1.О.16 «Теория и практика рекламы» является дисциплиной обяза-

тельной части Блока 1 Дисциплины (модули) подготовки студентов по направлению под-
готовки42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется в ин-
ституте Экономики и управления АПК кафедрой Логистики и маркетинга в АПК. 

Дисциплина нацелена на формирование общепрофессиональных (ОПК-1, ОПК-4, 
ОПК-6) компетенций. 

Дисциплина «Теория и практика рекламы» является основополагающей для изу-
чения следующих дисциплин: «Организация и проведение коммуникационных кампа-
ний», «Оценка эффективности рекламной и PR-деятельности».  

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с азами рекламной 
деятельности, основными навыками создания рекламных сообщений, особенностями ис-
пользования различных средств распространения рекламы. Преподавание дисциплины 
предусматривает следующие формы организации учебного процесса: (лекции, практиче-
ские, самостоятельная работа, консультации). 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 
контроль успеваемости в форме тестирования и промежуточный контроль в форме экза-
мена. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 
часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов), практические 
занятия (36 часов) и 90 часов самостоятельной работы студента, в том числе 18 часов в 
интерактивной форме. 

2. Цели и задачи дисциплины. Перечень планируемых результатов обучения по 
дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения 

образовательной программы.  Компетенции, формируемые в результате 
освоения. 

 
Целью изучения дисциплины «Теория и практика рекламы» является: формиро-

вание у студентов знаний о сущности и специфике рекламы, ее основных принципах, а 
также формирование знаний об основах рекламной деятельности, ее целях и задачах, ос-
новных особенностях воздействия рекламы на потребителя. 

Задачи дисциплины:  
 раскрыть специфику рекламного процесса как формы коммуникации;  
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 сформировать у студентов комплекс знаний о месте и роли рекламы в системе 
маркетинговых коммуникаций;  

 ознакомить студентов с основами правового регулирования рекламной деятель-
ности на территории Российской Федерации;  

 сформировать кругозор будущих специалистов по основным этапам развития 
рекламы в исторической ретроспективе, а также современным тенденциям и проблемам 
развития отечественного рынка рекламы;  

 ознакомить студентов с основными классификациями современной рекламы по 
различным критериям;  

 научить студентов определять наиболее эффективные средства рекламы исходя 
из целей и задач конкретной рекламной кампании. 

 
Таблица 1  

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

Код компетенции Содержание компетенции 
Перечень планируемых результатов 

обучения по дисциплине 
ОПК – 1  
 

Способен создавать вос-
требованные обществом 
и индустрией медиатек-
сты и (или) медиапродук-
ты, и (или) коммуникаци-
онные продукты в соот-
ветствии с нормами рус-
ского и иностранного 
языков, особенностями 
иных знаковых систем 

Знать: нормы русского и иностранного 
языков, особенности иных знаковых си-
стем с целью создания востребованных 
обществом и индустрией медиатекстов 
и (или) медиапродуктов, и (или) комму-
никационных продуктов. 
Уметь: применять нормы русского и 
иностранного языков, особенностей 
иных знаковых систем при создании 
востребованных обществом и инду-
стрией медиатекстов и (или) медиапро-
дуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов. 
Владеть:методами создания медиатек-
стов и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов в соот-
ветствии с нормами русского и ино-
странного языков, особенностями иных 
знаковых систем. 

ОПК-4 Способен отвечать на за-
просы и потребности об-
щества и аудитории в 
профессиональной дея-
тельности 

Знать: запросы и потребности обще-
ства в сфере рекламы. 
Уметь:отвечать на запросы и потребно-
сти общества и аудитории в сфере ре-
кламы. 
Владеть: навыками удовлетворения за-
просов и потребностей общества и 
аудитории в сфере рекламы. 

ОПК-6 Способен использовать в 
профессиональной дея-
тельности современные 
технические средства и 
информационно-
коммуникационные тех-
нологии 

Знать: современные технические сред-
ства и информационно-
коммуникационные технологии. 
Уметь: использовать в профессиональ-
ной деятельности современные техни-
ческие средства и информационно-
коммуникационные технологии 
Владеть: навыками использования в 
профессиональной деятельности совре-
менных технических средств и инфор-
мационно-коммуникационных техноло-
гий. 
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3. Организационно-методические данные дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зач.ед. (180 часов), их распределе-
ние по видам работ и по семестрам представлено в таблице 2.  

Таблица 2 
Распределение трудоемкости дисциплины по видам работ по семестрам 

Вид учебной работы 

Трудоемкость 

за
ч.

 
ед

. 

час. 
По  

семестрам 
№ 2  

Общая трудоемкость дисциплины по учебному 
плану 

 
5,0 

 
180 

 
180 

 

Контактная работа 1,5 54 54  
в том числе:      
Лекции (Л)/ в том числе в интерактивной форме  18/6 18/6  
Практические занятия (ПЗ) /в том числе в интер-
активной форме 

 
   

Семинары (С)/ в том числе в интерактивной форме     
Лабораторные работы (ЛР) )/ в том числе в интер-
активной форме 

 
36/12 36/12  

Самостоятельная работа (СРС) 2,5 90 90  
в том числе:      
самостоятельное изучение тем и разделов  30 30  
коллоквиумы  20 20  
кейс-стади (аналитическая задача)  20 20  
самоподготовка к текущему контролю знаний  20 20  
Подготовка и сдача экзамена  1,0 36 36  
Вид контроля:    Экзамен  

4. Структура и содержание дисциплины 

4.1. Трудоёмкость модулей и модульных единиц дисциплины 
 

Таблица 3 
Трудоемкость модулей и модульных единиц дисциплины 

Наименование  
модулей и модульных  
единиц дисциплины 

Всего часов 
на модуль 

Контактная 
работа 

Внеаудитор-
ная работа 

(СРС) Л ЛПЗ 
Модуль 1 Теория рекламы 54 6 12 36 
Модульная единица 1История раз-
вития и сущность рекламы 

24 2 4 18 

Модульная единица 2 Сущность 
рекламы 

30 4 8 18 

Модуль 2 Практика рекламы 90 12 24 54 
Модульная единица 1Реклама в 
системе маркетинговых коммуни-
каций 

30 4 8 18 

Модульная единица 2 Средства 
распространения рекламы 

60 8 16 36 

Итого 144 18 36 90 
 
4.2. Содержание модулей дисциплины 
Модуль 1 Теория рекламы.  
Модульная единица 1История развития и сущность рекламы.  
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-Возникновение и эволюция рекламных коммуникаций в обществе; История ан-
тичной рекламы; Реклама в западноевропейском средневековье; Новый этап рекламы в 
Европе. 

Модульная единица 2 Сущность рекламы. 
-Понятие, сущность и задачи рекламы; Виды рекламы; Рекламный процесс и его 

участники. 
 
Модуль 2 Практика рекламы 
Модульная единица 1Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. 
- Теория коммуникации, применимая к рекламе; Реклама в системе маркетинговых 

коммуникаций; Система маркетинговых коммуникаций и ее составляющие; Стимулиро-
вание сбыта; Паблик рилейшнз. 

 
Модульная единица 2 Средства распространения рекламы. 
- Реклама в прессе; Реклама на телевидении; Реклама на радио; Наружная и тран-

зитная реклама; Реклама в кинотеатрах; Выставки и ярмарки; Другие средства распро-
странения рекламы. 

 
4.3. Лабораторные/практические/семинарские занятия 

Таблица 4  
Содержание лекционного курса 

№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и тема лекции 
Вид кон-

трольного ме-
роприятия 

Кол-во 
часов 

1. Модуль 1. Теория рекламы Коллоквиум 6 
Модульная единица 
1.История развития 
и сущность рекла-
мы 

Лекция 1 - Возникновение и эво-
люция рекламных коммуника-
ций в обществе 

 0,5 

Лекция 2 - История античной 
рекламы 

 0,5 

Лекция 3 - Реклама в западноев-
ропейском средневековье 

 0,5 

Лекция 4 - Новый этап рекламы 
в Европе 

 0,5 

Модульная единица 
2. Сущность рекла-
мы 

Лекция 1 - Понятие, сущность и 
задачи рекламы 

 1,0 

Лекция 2 - Виды рекламы  1,0 
Лекция 3 - Рекламный процесс и 
его участники 

 2,0 

2. Модуль 2.Практика рекламы Коллоквиум 12 
Модульная единица 
1 Реклама в системе 
маркетинговых 
коммуникаций 

Лекция 1 - Теория коммуника-
ции, применимая к рекламе 

 1,0 

Лекция 2 -Реклама в системе 
маркетинговых коммуникаций 

 1,0 

Лекция 3 - Система маркетинго-
вых коммуникаций и ее состав-
ляющие 

 1,0 

Лекция 4 - Стимулирование сбы-
та 

 0,5 

Лекция 5 - Паблик рилейшнз  0,5 
Модульная единица 
2. Средства распро-
странения рекламы 

Лекция 1 - Реклама в прессе  1,0 

Лекция 2 - Реклама на телевиде-
нии 

 1,0 

Лекция 3 - Реклама на радио  1,0 
Лекция 4 - Наружная и транзит-  1,0 
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№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и тема лекции 
Вид кон-

трольного ме-
роприятия 

Кол-во 
часов 

ная реклама 
Лекция 5- Реклама в кинотеатрах  1,0 
Лекция 6 - Выставки и ярмарки  1,0 
Лекция 7 - Другие средства рас-
пространения рекламы 

 2,0 

 Итого Экзамен 18 

 
 

Таблица 5 
Содержание занятий и контрольных мероприятий 

№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

и название лабораторных/ 
практических занятий с 
указанием контрольных 

мероприятий 

Вид контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-во 
часов 

1. Модуль 1 Теория рекламы keys-study 12 

Модульная единица 
1История развития и 
сущность рекламы 
 

Занятие № 1. Возникновение и 
эволюция рекламных коммуни-
каций в обществе 

 1,0 

Занятие № 2. История античной 
рекламы 

 1,0 

Занятие № 3. Реклама в запад-
ноевропейском средневековье 

 1,0 

Занятие № 4. Новый этап ре-
кламы в Европе 

 1,0 

Модульная единица 
2Сущность рекламы 
 

Занятие № 1. Понятие, сущ-
ность и задачи рекламы 

 2,0 

Занятие № 2. Виды рекламы  2,0 
Занятие № 3. Рекламный про-
цесс и его участники 

 4,0 

2. Модуль 2 Практика рекламы keys-study 24 
 Модульная единица 

1Реклама в системе 
маркетинговых ком-
муникаций 
 

Занятие №1.Теория коммуни-
кации, применимая к рекламе 

 2,0 

Занятие №2. Реклама в системе 
маркетинговых коммуникаций 

 2,0 

Занятие №3. Система марке-
тинговых коммуникаций и ее 
составляющие 

 2,0 

Занятие №4. Стимулирование 
сбыта 

 1,0 

Занятие №5. Паблик рилейшнз  1,0 
 Модульная  

единица 2 Средства 
распространения ре-
кламы 
 

Занятие №1. Реклама в прессе  2,0 

Занятие №2. Реклама на теле-
видении 

 2,0 

Занятие №3. Реклама на радио  2,0 

Занятие № 4. Наружная и тран-
зитная реклама 

 2,0 

Занятие № 5. Реклама в киноте-
атрах 

 2,0 

Занятие № 6. Выставки и яр-
марки 

 2,0 
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№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

и название лабораторных/ 
практических занятий с 
указанием контрольных 

мероприятий 

Вид контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-во 
часов 

Занятие № 7. Другие средства 
распространения рекламы 

 4,0 

 Итого  Экзамен 36 
 
 
4.4. Самостоятельное изучение разделов дисциплины и виды самоподготовки к 

текущему контролю знаний.  
Самостоятельная работа студентов (СРС) организуется с целью развития навыков 

работы с учебной и научной литературой, выработки способности вести научно-
исследовательскую работу, а также для систематического изучения дисциплины.  

Применяются следующие формы организации самостоятельной работы: 
 организация и использование электронного курса дисциплины размещенного на 

платформе LMSMoodle для СРС. 
 работа над теоретическим материалом, прочитанным на лекциях; 
 самостоятельное изучение отдельных разделов дисциплины; 
 подготовка к практическим занятиям; 
 самотестирование по контрольным вопросам (тестам); 

4.4.1. Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к теку-
щему контролю знаний 

Таблица 6 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к текущему 
контролю знаний 

№п/
п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 
самостоятельного изучения и видов 

самоподготовки к текущему контролю знаний 

Кол-во 
часов 

Модуль 1 Теория рекламы 36 
 Модульная едини-

ца 1История разви-
тия и сущность ре-
кламы 

Архаичная культура и особенности первобытной 
коммуникации. Понятие и функции проторекла-
мы. Символизация в архаичной культуре и куль-
товая протореклама. Престижная протореклама. 
Развитие демонстративной символизации в арха-
ичной культуре. Роль проторекламы в самоиден-
тификации личности. 
Социальные факторы формирования рекламы ан-
тичных городов. Возникновение профессиональ-
ной рекламы. Предметно-изобразительная рекла-
ма в Античном обществе. Письменная реклама 
античного периода и ее виды. Зрелищная рекла-
ма. Политическая реклама и варианты ее реализа-
ции. Способы регулирования рекламного процес-
са в античности. 
Причины неравномерности развития рекламы в 
XIX веке в различных европейских странах. 

18 

 Модульная едини-
ца 2Сущность ре-
кламы 

Обзор определений рекламы.История рекламного 
дела и его значение в современных рыночных 
условиях. 

18 

 Модуль 2 Практика рекламы 54 
 Модульная едини-

ца 1Реклама в си-
Реклама как форма массовой коммуникации. Ре-
клама как средство маркетинговой коммуника-

18 
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№п/
п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 
самостоятельного изучения и видов 

самоподготовки к текущему контролю знаний 

Кол-во 
часов 

стеме маркетинго-
вых коммуникаций 

ции. Реклама как сфера бизнеса. Реклама как ис-
кусство.Стимулирование сбыта и вспомогатель-
ные рекламные средства. 

 Модульная  
единица 2 Средства 
распространения 
рекламы 

Классификация и применение рекламных средств. 
Выбор средств рекламы. Электронные средства 
массовой информации.Реклама в сети интернет. 
 

36 

 ВСЕГО  90 
 

4.4.2.  Курсовые проекты (работы)/ контрольные работы/ расчетно-графические работы/ 
учебно-исследовательские работы 

Не предусмотрено учебным планом. 

 
5. Взаимосвязь видов учебных занятий 

Таблица 8 
Взаимосвязь компетенций с учебным материалом и контролем знаний студентов 

Компетенции Лекции ЛПЗ 
 

СРС 
Вид кон-

троля 
ОПК – 1  М2 М2 М2 Экзамен 

ОПК-4  М1 М1 М1 Экзамен 
ОПК-6  М2 М2 М2 Экзамен 

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

6.1. Карта обеспеченности литературой 
 



12
 

 



 
13



14 
 

6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 
(далее – сеть «Интернет») 

1. Электронная информационно-образовательная среда ФГБОУ ВО Краснояр-
ский ГАУ на платформе LMS Moodle – Режим доступа: https://e.kgau.ru/ 

2. Научная библиотека Красноярский  ГАУ – Ре-
жим доступа: http://www.kgau.ru/new/biblioteka/ 

3. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU – Ре-
жим доступа: http://elibrary.ru/ 

4. СПС «Консультант Плюс»  – Режим доступа: http://www.consultant.ru/ 
5. Электронно-библиотечная система «Лань» – Режим доступа:  

https://e.lanbook. com  
6. Электронная библиотечная система «Юрайт» – Режим доступа:  

http://www.biblio-online.ru/ 
7. «Мегаэнциклопедия Кирилла и Мефодия», - Раздел «Техника/ Компьютеры 

и Интернет»  – Режим доступа: https://megabook.ru/ 
Информационно- поисковые системы: 

- Google   – Режим доступа: http://www.google.com 
- Yandex  – Режим доступа:  http://www.yandex.ru 
- Rambler – Режим доступа: http://www.rambler.ru 
Другие материалы к занятиям: 

- Распоряжение правительства РФ от 20 июля 2013 года №1268-р «Стратегия 
развития отрасли информационных технологий в Российской Федерации на 2014–2020 
годы и на перспективу до 2025 года» 

- Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ «О рекламе» 
 
6.3 Программное обеспечение 
Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 

от 15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF 

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
Система дистанционного образования «Moodle 3.5.6a» (бесплатно распространяе-

мое ПО). 

7. Критерии оценки знаний, умений, навыков и заявленных 
компетенций 

Текущая аттестация бакалавров производится в дискретные временные интер-
валы лектором и преподавателем, ведущими лекционные и практические занятия по дис-
циплине в следующих формах: 

 коллоквиум; 
 keys-study. 
 
Промежуточная аттестация по результатам семестра по дисциплине проходит 

в форме экзамена.  
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Таблица 10 
Рейтинг – план дисциплины «Теория и практика рекламы» 

 
 Модули  Часы  Баллы  

1 Модуль № 1 54 45 

2 Модуль № 2 90 40 

 Экзамен 36 15 

 Итого  180 100 
 
В фонде оценочных средств по дисциплине "Теория и практика рекламы", в кото-

ром детально прописаны критерии оценивания по текущей и промежуточной аттестации.  
Распределение баллов по модулям 

 
№  

 
 

Модули  
 
 
 

 

Баллы по видам работ   
 
 

Итого  
К

ол
ло

кв
иу

м
 

 

K
ey

s-
st

ud
y 

Э
кз

ам
ен

 

1 Модуль № 1 15 
- 

25 - 40 

2 Модуль № 2 15 
- 

25 
- 

- 40 

 Экзамен - 
- 

- 20 20 
 
 

Итого  
 

30 
 

50 
 

20 
 

100 
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Задания по всем видам текущей работы и промежуточной аттестации, а также 

критерии оценивания приведены в ФОС по дисциплине «Теория и практика рекламы».  
Промежуточный контроль по результатам 2 семестра по дисциплине «Теория и 

практика рекламы» – экзамен - проходит в форме итогового тестирования проводимого в 
ЭИОС «Moodle». 

Оценивание итогового контрольного тестирования осуществляется по следующим 
критериям: 

Обучающийся, давший правильные ответы 87-100% тестирующих материалов (1-5 
ошибок), получает максимальное количество баллов – 20.  

Обучающийся, давший правильные ответы в пределах 73-86% тестирующих 
материалов (6-10 ошибок), получает 15 баллов. 

Обучающийся, давший правильные ответы в пределах 60-72% (11-15 ошибок) 
тестирующих материалов, получает 10 баллов. 

Баллы, полученные на итоговом тестировании, суммируются с баллами, 
полученными в течение семестра на текущей аттестации, и выводится итоговый результат 
по зачёту по следующим критериям: 

60-72 баллов – удовлетворительно; 
73-86 баллов – хорошо; 
87-100 баллов – отлично. 
Обучающийся, не сдавший экзамен, приходит на пересдачу  в сроки в соответствии 

с графиком ликвидации академических задолженностей: 
http://www.kgau.ru/new/news/news/2017/grafik_lz.pdf. 

8.Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Учебная аудитория 5-08 -  для проведения занятий лекционного типа, занятий се-
минарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации (660130, 
Красноярский край, г. Красноярск, ул. Елены Стасовой 44 «И»). 

Рабочие места преподавателя и студентов, укомплектованные специализированной 
мебелью, и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной 
информации большой аудитории. Для проведения занятий лекционного типа предлагают-
ся наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий,  аудиторная 
доска, информационные и методические материалы, общая локальная компьютерная сеть 
Internet, 2 инсталляционных акустических системы AMIS INSTALL30W, кафедра для 
мультимедийного оборудования, мультимедийный проектор Panasonic PT-D3500E. 

Программное обеспечение: 
Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 от 

15.12.2008). 
Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия № 44937729 

от 15.12.2008). 
Программа для создания и просмотра электронных публикаций в формате PDF 

&#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № CE0806966 от 27.06.2008). 
Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security (лицензия № 

1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
Система дистанционного образования «Moodle 3.5.6a» (бесплатно распространяе-

мое ПО). 
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9. Методические указания для обучающихся по освоению 
дисциплины 

9.1 Методические указания по дисциплине для обучающихся 
Рабочая программа предусматривает возможность обучения в рамках традицион-

ной поточно-групповой системы обучения. При поточно –групповой системе обучения 
последовательность изучения учебно-образовательных модулей определяется его номе-
ром. При этом обучение рекомендуется в течение одного семестра: для бакалавров – 2 се-
местр.  

На кафедре внедрена кредитно-модульная система обучения. При введении кре-
дитно-модульной системы обучения сформирован учебный план таким образом, чтобы он 
обеспечивал возможность: 

- изучение отдельных модулей в различные расширенные временные интервалы и 
различной последовательности. 

Бакалавры перед изучением дисциплин должны быть ознакомлены с системами 
кредитных единиц и бально-рейтинговой оценкой.   

Закрепление полученных теоретических знаний осуществляется на практических 
занятиях в завершающей части учебного курса. Выбор формы проведения практических 
занятий проводится преподавателем и может включать: 

- имитационные занятия; 
- решение ситуационных задач (кейс-стади); 
- применение проектного метода; 
- круглые столы; 
- научно-практические конференции.  
 
9.2 Методические указания по дисциплине для инвалидов и лиц с ограничен-

ными возможностями здоровья  
В целях освоения учебной программы дисциплины инвалидами и лицами с ограни-

ченными возможностями здоровья обеспечивается: 
1. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению: 
1.1. размещение в доступных для обучающихся местах и в адаптированной фор-

ме справочной информации о расписанииучебных занятий; 
1.2. присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую по-

мощь; 
1.3. выпуск альтернативных форматов методических материалов (крупный 

шрифт или аудиофайлы); 
2. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья послуху:  
2.1. надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации; 
3. Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья,имеющих 

нарушения опорно-двигательного аппарата: 
3.1. возможность беспрепятственного доступа обучающихся в учебные помеще-

ния, туалетные комнаты и другие помещения института, а также пребывание вуказан-
ныхпомещениях. 

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья можетбыть 
организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группахили в 
отдельных организациях. 

Перечень учебно-методического обеспечения самостоятельной работы обучающихся 
по дисциплине. 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся изчисла 
инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья предоставляются водной из 
форм, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации. 
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Категории студентов Формы 
С нарушение слуха   в печатной форме; 

 в форме электронного документа; 
С нарушением зрения  в печатной форме увеличенных шрифтом; 

 в форме электронного документа; 
 в форме аудиофайла; 

С нарушением опорно-двигательного ап-
парата 

 в печатной форме; 
 в форме электронного документа; 
 в форме аудиофайла. 

 
В освоении дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными возможностямиз-

доровья большое значение имеет индивидуальная работа. Под индивидуальной работой-
подразумевается две формы взаимодействия с преподавателем: индивидуальная учеб-
наяработа (консультации), т.е. дополнительное разъяснение учебного материала иуглуб-
ленное изучение материала с теми обучающимися, которые в этом заинтересованы,и ин-
дивидуальная воспитательная работа. Индивидуальные консультации по предметуявляют-
ся важным фактором, способствующим индивидуализации обучения иустановлению вос-
питательного контакта между преподавателем и обучающимся инвалидом или обучаю-
щимся с ограниченными возможностями здоровья. 
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