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Аннотация 

 

Дисциплина «Маркетинг» Б1.Б.21 является базовой частью блока 

дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 38.03.02 

«Менеджмент», профиль «Производственный менеджмент».  

Дисциплина нацелена на формирование профессиональных 
компетенций ( ОК-3),(ПК-9)  выпускника. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, освещающих со-
временную концепцию маркетинга, его типы и виды. Рассматривается си-
стема маркетинговой информации, вопросы маркетинговых исследований, 
анализа рынка, потребителей, изучаются различные направления маркетин-
говой деятельности предприятия 

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы 
организации учебного процесса: лекции, практические занятия,  
самостоятельная работа студента, консультации. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: 
текущий контроль успеваемости в форме экзамена и промежуточный 
контроль в форме тестов, ситуационных задач, опросов, коллоквиумов. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 5 зачетных 
единиц, 180 часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные 

занятия - 8 часов, практические - 12 часов и 154 часа самостоятельной 
работы студента. Завершается курс сдачей экзамена. 

1. Требования к дисциплине 

 

Дисциплина «Маркетинг» включена в базовую часть   ОПОП. 

Реализация в дисциплине «Маркетинг» требований ФГОС ВО, ОПОП 
ВО и Учебного плана по направлению 38.03.02.  Дисциплина «Маркетинг» 
должна формировать пороговый уровень следующих профессиональных 
компетенций: 
        способностью использовать основы экономических знаний в различных 
сферах деятельности (ОК-3); 

способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на 
функционирование организаций и органов государственного и муниципаль-
ного управления, выявлять и анализировать рыночные и специфические рис-
ки, а также анализировать поведение потребителей экономических благ и 
формирование спроса на основе знания экономических основ поведения ор-
ганизаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли ( ПК-9); 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной програм-
мы, в модульной структуре ООП  

Данная учебная дисциплина включена в базовую часть ОПОП. 
Дисциплина имеет предшествующие связи с дисциплинами: «Эконо-

мическая теория», «Экономика», «Основы менеджмента».  Последующие 
межпредметные связи дисциплина «Маркетинг» имеет с дисциплинами: 
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«Экономика малого бизнеса в АПК», и другими дисциплинами основной об-
разовательной программы. 

Это позволит студенту понять межпредметные связи, проанализировать 
специфику маркетинга как смежной деятельности и ее роль в современных 
условиях. 

Контроль знаний студентов проводится в форме текущей и промежу-
точной аттестации (экзамен). 

2. Цели и задачи дисциплины. Компетенции, формируемые в результате 
освоения.  

Целью освоения учебной дисциплины  «Маркетинг» является приобре-
тение знаний и умений по выявлению, созданию и удовлетворению потреб-
ностей, разработке стратегий маркетинга, формирование общекультурных и 
профессиональных компетенций, необходимых для осуществления марке-
тинговой деятельности. 

В результате изучения дисциплины студент должен: 
Знать: 

−  концепции рыночной экономики и историю развития мар-
кетинга; 

− основные термины и определения маркетинга; 

− структуру и характеристику факторов маркетинговой сре-
ды; 

− процедуру маркетинговых исследований; 

− способы и принципы сегментации потребительского рынка 
и позиционирования товара; 

− цели, задачи, последовательность формирования товарной 
политики на различных этапах «жизненного цикла» товара; 

− ценовые стратегии и методы ценообразования; 
− основные методы и системы сбыта; 
− комплекс маркетинговых коммуникаций; 
− основы организации маркетинга на предприятии. 

Уметь:  
− анализировать реальные экономические ситуации; 
− проводить маркетинговые исследования; 
− осуществлять поиск целевого рынка; 
− пользоваться современными базами данных;  
− оценивать конкурентоспособность товара на различных 

этапах его «жизненного цикла»; 
− организовать эффективное товародвижение; 
− разрабатывать предложения по формированию ценовой по-

литики и политики продвижения. 
Владеть: 
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− навыками экономического, социального и информационно-
го обоснования в принятии эффективных решений в деятельности от-
дельных предприятий и организаций с целью повышения   качества 
выпускаемой продукции и удовлетворения потребностей населения.  

 

Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения  
дисциплины 

 

Процесс изучения дисциплины должен формировать пороговый уровень 
следующих профессиональных компетенций: 
        способностью использовать основы экономических знаний в различных 
сферах деятельности (ОК-3); 

способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на 
функционирование организаций и органов государственного и муниципаль-
ного управления, выявлять и анализировать рыночные и специфические рис-
ки, а также анализировать поведение потребителей экономических благ и 
формирование спроса на основе знания экономических основ поведения ор-
ганизаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли ( ПК-9); 
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3. Организационно-методические данные дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зач.ед. (180часов), их 
распределение по видам работ и по семестрам представлено в таблице 1. 

 

Таблица 1 

Распределение трудоемкости дисциплины по видам работ по семестрам 

 

Вид учебной работы 

Трудоемкость 

за
ч.

 

 е
д.

 

час. 
по  

семестрам 

№ 3  

Общая трудоемкость дисциплины по учеб-
ному плану 

5,0 180 180  

Контактная работа 0,6 20 20  

Лекции (Л)  8 8  

Практические занятия (ПЗ)  12 12  

Семинары (С)     

Лабораторные работы (ЛР)     

Самостоятельная работа (СРС) 4,2 151 151  

в том числе:      

курсовая работа (проект)     

подготовка к тестированию        

30  
      30   

контрольные работы        

34 
      31  

рефераты  30 30  

практические задания  30 30  

самоподготовка к  текущему контролю зна-
ний 

 30 30  

Подготовка и сдача экзамена 0,2 9 9  

Вид контроля:  

                                   

 

 

 

эк-
за-
мен 

 

экза-
мен 
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4. Структура и содержание дисциплины 

4.1. Структура дисциплины 

Структура дисциплины отражается в виде таблицы 2 

Таблица 2 

Тематический план 

 

№ Раздел 

дисциплины  
Всего 
часов 

В том числе Формы 
контроля лекции практиче-

ские или се-
минарские 

занятия  

лабораторные 
занятия 

1 

 

 

 

 

2 

 

 

 

   

 

  3 

 

 

 

4 

Модуль 1 

Современные 
концепции мар-
кетинга 

 

Модуль 2  
Окружающая 
среда маркетинга 
и ее исследова-
ние 

 

Модуль 3 

Комплекс марке-
тинга 

 

Модуль 4 

Управление мар-
кетинговой дея-
тельностью 
предприятия 

 

6 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

4 

 

 

 

4 

 

2 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

     2 

 

4 

 

 

 

4 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

2 

 

 

  

Тест 

 

 

 

Колло-
квиум 

 

 

 

 

 

Колло-
квиум 

 

 

    

    Тест 

  20 8 12   

 Подготовка к 
экзамену 

 9    экзамен 
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4.2. Трудоёмкость модулей и модульных единиц дисциплины 

Таблица 3 

Трудоемкость модулей и модульных единиц дисциплины 

Наименование  
модулей и модульных  
единиц дисциплины 

Всего часов 
на модуль 

Аудиторная 

работа 
Внеаудитор-
ная работа 

(СРС) Л ПЗ 

Модуль 1 Современные кон-
цепции маркетинга 

36 2 4 30 

Модульная единица 1.  
Сущность, цели, задачи, прин-
ципы и функции маркетинга 

12 1 1 10 

Модульная единица 2.  
Основные категории марке-
тинга 

12 1 1 10 

Модульная единица 3. Кон-
цепции маркетинга 

7  1 6 

Модульная единица 4. 
Маркетинговая информация 

5  1 4 

Модуль 2 Окружающая среда 
маркетинга и ее исследование 

36 2 4 30 

Модульная единица 1. Сущ-
ность и виды маркетинговых 
исследований 

12 1 1 10 

Модульная единица 2. Методы 
маркетинговых исследований. 12 1 1 10 

Модульная единица 3.  
Исследование рынка. 7  1 6 

Модульная единица 4.  
Исследование окружающей 
среды предприятия. 5  1 4 

Модуль 3 Комплекс марке-
тинга 

44 2 2 40 

Модульная единица 1. Товар-
ная политика 

11 1  10 

Модульная единица 2.  
Цены и ценообразование 

11 1  10 

Модульная единица 3. Товаро-
движение (распределение) в 
системе маркетинга 

        11  1 10 

Модульная единица 4.  
Маркетинговые коммуника-
ции. 

11   1 10 

Модуль 4 Управление мар-
кетинговой деятельностью 55 2 2 51 
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Наименование  
модулей и модульных  
единиц дисциплины 

Всего часов 
на модуль 

Аудиторная 

работа 
Внеаудитор-
ная работа 

(СРС) Л ПЗ 

предприятия 

Модульная единица 1. Управ-
ление маркетингом  

11 1  10 

Модульная единица 2. Плани-
рование и контроль в марке-
тинге 

11 1  10 

Модульная единица 3. Органи-
зация маркетинга 

         19  1 18 

Модульная единица 4. Страте-
гии маркетинга 

16  1 15 

Контроль 9    

ИТОГО 180 8 12 151 

 

 

4.3. Содержание модулей дисциплины  
 

МОДУЛЬ 1. Современные концепции маркетинга 

Модульная единица 1. Сущность, цели, задачи, принципы и функции мар-

кетинга: 

- основы теории маркетинга; 

- сущность, цели и задачи маркетинга; 

- функции и принципы маркетинга. 

Модульная единица 2. Основные категории маркетинга: 

- нужда, потребность, спрос, товар, сделка, рынок продавца, рынок покупате-

ля; 

- основные виды маркетинга. 

Модульная единица 3.Основные концепции маркетинга 

 - концепции и эволюция развития маркетинга, их характеристика; 

- критика маркетинга. 

Модульная единица 4. Маркетинговая информация. 

-классификация маркетинговой информации; 

-источники получения маркетинговой информации; 

-роль информации в процессе маркетинга. 

МОДУЛЬ 2. Окружающая среда маркетинга и ее исследование 
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Модульная единица 1. Сущность и виды маркетинговых исследований: 

- основные направления маркетинговых исследований; 

- правила проведения маркетинговых исследований; 

-составление отчета о маркетинговых исследованиях. 

Модульная единица 2. Методы маркетинговых исследований: 

- наблюдение; 

- опрос; 

-эксперимент. 

Модульная единица 3. Исследование рынка: 

- классификация рынков; 

- емкость, потенциал, доля рынка; 

- сегментирование рынка, целевой и пробный рынки; 

- позиционирование товара на рынке; 

- исследование потребителей; 

- исследование конкурентов. 

Модульная единица 4. Исследование окружающей среды предприятия: 

- исследование основных показателей производственно-сбытовой деятельно-

сти предприятия; 

- исследование товарной политики предприятия; 

- исследование ценовой политики предприятия; 

- исследование сбытовой политики предприятия; 

- исследование коммуникационной политики предприятия. 

МОДУЛЬ 3. Комплекс маркетинга 

Модульная единица 1. Товарная политика: 

- товар, классификация товаров; 

- конкурентоспособность товара; 

- жизненный цикл товара; 

- стратегические решения в товарной политике; 

- упаковка товара, ее функции; 

- маркировка, товарный знак, штрих-код. 
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Модульная единица 2. Цены и ценообразование: 

- основные функции цены; 

- факторы, обусловливающие ценообразование; 

- классификация цен; 

- основные этапы ценообразования. 

Модульная единица 3. Товародвижение (распределение) в системе марке-

тинга: 

- управление распределением в комплексе маркетинга; 

- планирование продаж; 

- формирование каналов распределения; 

- организационные формы каналов распределения; 

- охват рынка каналами распределения; 

- виды распределения; 

- организация продажи товаров; 

- прямой маркетинг. 

Модульная единица 4. Маркетинговые коммуникации: 

- продвижение в комплексе маркетинга; 

- решения по рекламе; 

- решения по персональным продажам; 

- решения по стимулированию; 

- решения по связям с общественностью. 

МОДУЛЬ 4. Управление маркетинговой деятельностью предприятия 

Модульная единица 1. Управление маркетингом: 

- процесс управления маркетингом; 

- маркетинговое управление деятельностью предприятия; 

- управление функцией; 

- управление спросом. 

Модульная единица 2. Планирование и контроль в маркетинге: 

- маркетинговое прогнозирование; 

- план маркетинга; 
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- стратегическое планирование. 

- контроль маркетинга. 

Модульная единица 3. Организация маркетинга: 

- типы структур управления маркетингом. Их характеристика; 

- принципы построения маркетинговой структуры предприятия. 

Модульная единица 4. Стратегии маркетинга: 

- система маркетинговых стратегий предприятия; 

- портфельные стратегии; 

- стратегии роста; 

- конкурентные стратеги 

Таблица 4 

Содержание лекционного курса 

 

№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и тема лекции 

Вид1 контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-во 

часов 

1. Модуль 1. Современные концепции марке-
тинга 

Тестирование 
2 

Модульная еди-
ница 1-2. 

 

Модульная еди-
ница 3-4.  

Лекция № 1. Базовые поня-
тия, цели, принципы и функ-
ции маркетинга 

опрос 1 

Лекция № 2. Концепции мар-
кетинга, маркетинговая ин-
формация. 

тест 1 

2. Модуль 2. Окружающая среда маркетинга и 
ее исследования 

Коллоквиум 
2 

 Модульная еди-
ница 1-2. 

 

Модульная еди-
ница 3-4. 

Лекция № 1. Сущность, виды 
и методы маркетинговых ис-
следований. 

          

         Опрос 

1 

Лекция № 2. Исследование 
окружающей среды и дея-
тельности предприятия на 
рынке. 

тест      1 

3. Модуль 3. Комплекс маркетинга Коллоквиум 2 

 Модульная еди-
ница 1-2. 

Модульная еди-
ница-3 

 

Лекция № 1Товарная и цено-
вая политика  

Опрос 1 

 Лекция № 2. Товародвижение 
(распределение) в системе 
маркетинга 

Опрос 1 
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№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и тема лекции 

Вид1 контроль-
ного мероприя-

тия 

Кол-во 

часов 

 Модульная еди-
ница4 

Лекция № 3. Маркетинговые 
коммуникации 

Опрос  

4. Модуль 4. Управление маркетинговой дея-
тельностью предприятия 

Тестирование 2 

 Модульная еди-
ница 1-2. 

Лекция №1.Управление, пла-
нирование и контроль в мар-
кетинге 

Опрос 1 

 Модульная еди-
ница 3-4. 

Лекция №2. Организация и 
стратегии маркетинга. 

Опрос 1 

 

 

 

ИТОГО 
 

 

 

 экзамен 

     

     8 

 

 

4.4. Лабораторные/практические/семинарские занятия 

Таблица 5 

Содержание занятий и контрольных мероприятий 

№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и название лабораторных/ 
практических занятий с 
указанием контрольных 

мероприятий 

Вид2 

контрольного 
мероприятия 

Кол-

во 

часов 

1. Модуль 1. Современные концепции марке-
тинга  Тестирование 

   4 

Модульная еди-
ница 1. 
 

Модульная еди-
ница 2. 
Модульная еди-
ница 3. 
Модульная еди-
ница 4.  

Занятие № 1. Сущность, ба-
зовые понятия, цели марке-
тинга. 

опрос 1 

Занятие № 2. Принципы и 
функции маркетинга 

опрос 1 

 Занятие № 3.Концепции мар-
кетинга.  

ПЗ 1 

 Занятие №4.Маркетинговая 
информация. 

тестирование 1 

2. Модуль 2. Окружающая среда маркетинга и 
ее исследования 

Коллоквиум 
4 

 Модульная еди-
ница 1. 
 

Модульная еди-
ница 2. 

Модульная еди-
ница 3. 
 

Занятие № 1. Сущность и ви-
ды маркетинговых исследо-
ваний. 

ПЗ 1 

Занятие № 2Методы марке-
тинговых исследований. 

Опрос 1 

Занятие № 3. Исследование 
рынка 

Кейс, реферат 1 

Занятие № 4. Исследование Тест 1 

 
 



 16 

№ 
п/п 

№ модуля и мо-
дульной единицы 
дисциплины 

№ и название лабораторных/ 
практических занятий с 
указанием контрольных 

мероприятий 

Вид2 

контрольного 
мероприятия 

Кол-

во 

часов 

Модульная еди-
ница 4. 

деятельности предприятия на 
рынке. 

 

3. Модуль 3. Комплекс маркетинга Коллоквиум 2 

 Модульная еди-
ница 1. 

Модульная еди-
ница 2. 
 

Модульная еди-
ница-3 

Модульная еди-
ница4 

Занятие № 1.Товарная поли-
тика  

 ПЗ, опрос  

 Занятие №2. Ценовая поли-
тика 

 кейс  

 Занятие № 3. Товародвиже-
ние (распределение) в систе-
ме маркетинга 

Опрос, тести-
рование 

1 

 Занятие № 4. Маркетинговые 
коммуникации 

ПЗ,  кейс 1 

4. Модуль 4. Управление маркетинговой дея-
тельностью предприятия 

Тестирование 2 

 Модульная еди-
ница 1. 

Занятие №1.Управление мар-
кетингом  

        Кейс, ре-
ферат 

 

 Модульная еди-
ница 2. 

Занятие № 2.Планирование и 
контроль в маркетинге 

Тест  

 Модульная еди-
ница 3. 

Задание №3. Организация  
маркетинга на предприятии 

ПЗ 1 

 Модульная еди-
ница 4. 

Занятие № 4. Стратегии мар-
кетинга. 

ПЗ 1 

 ИТОГО        экзамен 12 
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4.5. Самостоятельное изучение разделов дисциплины и виды 
самоподготовки к текущему контролю знаний 

4.5.1.  Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподго-
товки к текущему контролю знаний 

Таблица 6 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения и видов самоподготовки к 
текущему контролю знаний 

№п/п 
№ модуля и модуль-

ной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 
самостоятельного изучения 

Кол-во 
часов 

1. Модуль 1. Современные концепции маркетинга 30 

 Модульная еди-
ница 1. Сущ-
ность, задачи и 
функции марке-
тинга 

1. Роль маркетинга в деятельности совре-
менного предприятия  

6 

2. Цели и задачи маркетинга 6 

3. Функции и принципы маркетинга 4 

Модульная еди-
ница 2. Основные 
категории марке-
тинга 

1. Базовые понятия маркетинга 4 

2. Основные виды маркетинга 
2 

Модульная еди-
ница 3. Концеп-
ции маркетинга 

1. Роль концепции социально-этического 
маркетинга в современных условиях хо-
зяйствования фирмы 

4 

 Модульная еди-
ница 4. Марке-
тинговая инфор-
мация 

1. Роль информации в процессе маркетин-
га 

4 

2. Модуль 2. Окружающая среда маркетинга и ее исследова-
ние 

30 

 Модульная еди-
ница 1. Сущность 
и виды маркетин-
говых исследова-
ний 

1. Виды маркетинговых исследований. 
Бенчмаркинг. 4 

2. Конкуренция и ее разновидности 
4 

Модульная еди-
ница 2. Методы 
маркетинговых 
исследований 

1. Наблюдение, опрос, эксперимент. 4 

2. Составление отчета о маркетинговых 
исследованиях 4 

Модульная еди-
ница 3. Марке-
тинговое иссле-
дование рынка 

1. Исследование потребителей 4 

2. Исследование конкурентов 2 

3. Сегментирование рынка. 2 

4. Позиционирование товара на рынке. 2 

Модульная еди-
ница 4. Исследо-
вание окружаю-

1. Исследование товарной и ценовой поли-
тики предприятия 

2 

2. Исследование сбытовой и коммуника- 2 
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№п/п 
№ модуля и модуль-

ной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 
самостоятельного изучения 

Кол-во 
часов 

щей среды пред-
приятия 

ционной деятельности предприятия 

3. Модуль 3. Комплекс маркетинга 40 

 Модульная еди-
ница 1. Товарная 
политика 

1. Методы оценки конкурентоспособности 
товара 

4 

2. Использование штриховых товарных 
кодов для изучения внутригрупповой 
структуры спроса и товародвижения 

4 

Модульная еди-
ница 2. Цены и 
ценообразование 

1. Сущность цены, её значение и связь с 
другими элементами рынка 

4 

2. Демпинговые цены. Основные положе-
ния Европейского антидемпингового зако-
нодательства 

4 

3. Виды цен, используемых на внешних 
рынках 

4 

Модульная еди-
ница 3. Товаро-
движение (рас-
пределение) в си-
стеме маркетинга 

1. Оптовая и розничная торговля 

4 

2. Организация взаимоотношений с ком-
мерческими агентами. 4 

3. Принципы создания дилерской сети. 2 

4. Прямой маркетинг (маркетинг в компь-
ютерных сетях, маркетинг отношений) 

2 

Модульная еди-
ница 4. Марке-
тинговые комму-
никации 

1. Мерчандайзинг и его место в системе 
маркетинговой деятельности 2 

2. Особенности системы продвижения в 
организациях разных сфер деятельности 

2 

3. Роль системы ФОССТИС в маркетинге 2 

4. Законодательное регулирование россий-
ского рекламного рынка 

2 

4. Модуль 4. Управление маркетинговой деятельностью 
предприятия 

51 

 Модульная еди-
ница 1. Управле-
ние маркетингом 

1. Управление маркетинговой деятельно-
стью  предприятия 

6 

2. Современные подходы к управлению 
маркетингом 

6 

Модульная еди-
ница 2. Планиро-
вание и контроль 
в маркетинге 

1. Составление маркетингового плана. 

Контроль в маркетинговой деятельности 6 

2. Анализ маркетинговых возможностей 

(ситуационный анализ, STEP-анализ, 

SWOT-анализ, GAP-анализ) 

6 
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№п/п 
№ модуля и модуль-

ной единицы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 
самостоятельного изучения 

Кол-во 
часов 

Модульная еди-
ница 3. Органи-
зация маркетинга 

1. Организационные структуры службы 
маркетинга 6 

2. Методы оценки эффективности службы 
маркетинга 8 

Модульная еди-
ница 4. Стратегии 
маркетинга 

1. Система маркетинговых стратегий 
предприятия 12 

 ВСЕГО  151 

4.5.2.  Курсовые проекты (работы)/ контрольные работы/ расчетно-

графические работы/ учебно-исследовательские работы 

 

Темы контрольных работ 

1. Современные концепции маркетинга 

2. Основы теории маркетинга; 
3. Функции и принципы маркетинга. 
4. Основные категории маркетинга: нужда, потребность, спрос, товар, 

сделка, рынок продавца, рынок поку-пателя; 
5. Основные виды маркетинга. 
6. Основные концепции маркетинга 

7. Концепции и эволюция развития маркетинга, их характеристика; 
8. Критика маркетинга. 
9. Маркетинговая информация. 
10. Классификация маркетинговой информации; 
11. Источники получения маркетинговой информации; 
12. Роль информации в процессе маркетинга. 
13. Окружающая среда маркетинга и ее исследование 

14. Сущность и виды маркетинговых исследований: 
15. Основные направления маркетинговых исследований; 
16. Правила проведения маркетинговых исследований; 
17. Составление отчета о маркетинговых исследованиях. 
18. Методы маркетинговых исследований 

19. Исследование рынка 

20. Исследование окружающей среды предприятия 

21. Исследование основных показателей производственно-сбытовой дея-
тель-ности предприятия; 

22. Исследование товарной политики, ценовой политики предприятия 

23. Исследование сбытовой политики, коммуникационной политики пред-
приятия. 

24. Комплекс маркетинга 

25. Товарная политика 

26. Цены и ценообразование: 
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27. Товародвижение (распределение) в системе маркетинга: 
28. Маркетинговые коммуникации: 
29. Управление маркетинговой деятельностью предприятия 

30. Планирование и контроль в маркетинге 

31. Организация маркетинга 

32. Стратегии маркетинга 

 

5. Взаимосвязь видов учебных занятий 

Таблица 8 

Взаимосвязь компетенций с  учебным материалом  и контролем знаний  

Студентов 

Компетенции 
Лек-
ции 

ЛПЗ 
 

СРС 

 

Другие 
виды 

Вид 
кон-

троля 

ОК-3 М1 М1   экзамен 

ПК-9 М2-3 М 2-

4 
   экзамен 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

6.1. Основная литература 

1. Голубков, Е.П. Теория и методология маркетинга: настоящее и бу-
дущее / Е.П. Голубков. – М.: Дело и Сервис, 2012. – 208 с. 

2. Ильичева, И. В. Маркетинг: учебно-методическое пособие [Элек-
тронный ресурс]: http://www.aup.ru/books/m1394/ 

3. Мазилкина, Е.И. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: 
Учебник. – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2012.–300 с. 

4. Маркетинг : учебное пособие / О.В. Воронкова, К.В. Завражина, Р.Р. 
Толстяков и др. ; под общ. ред. О.В. Воронковой [Электронный ресурс]: 
http://www.aup.ru/books/m686/ 

5. Семенов Н.А. Маркетинг. Учебное пособие [Электронный ресурс]:  
http://www.aup.ru/books/m1338/ 

6. Шиповских, И. Ю. Основы маркетинга. Краткий курс: учебное по-
собие [Электронный ресурс]: http://www.aup.ru/books/m1401/ 

 

6.2. Дополнительная литература 
 

7. Акулич, И.А., Герчикова, И.З. Маркетинг: Учебное пособие. – Мн.: Ин-
терпрессервис, Мисанта, 2009. – 397 с. 

8. Антамошкина, О. И.  Управление маркетингом : учебное пособие по 
курсу "Управление маркетингом" для стулентов специальности 061500 
"Маркетинг"/ О. И. Антамошкина; М-во сел. хоз-ва Рос. Федерации, 
Краснояр. гос. аграр. ун-т. -Красноярск: КрасГАУ, 2006. -176 с. 

9. Багиев Г. Л.  Маркетинг : учебник для вузов/ Г. Л. Багиев, В. М. Тарасе-
вич, Х. Анн ; под общ. ред. Г. Л. Багиева. -3-е изд., перераб. и доп.. -

СПб.: Питер, 2011. -733 с. 

http://www.aup.ru/books/m1394/
http://www.aup.ru/books/m686/
http://www.aup.ru/books/m1338/
http://www.aup.ru/books/m1401/
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10. Голубкова, Е.Н. Маркетинговые коммуникации: Учебное пособие. – 2-е 
изд., перераб. и доп. – М.: Издательство «Финпресс», 2010. – 304 с. 

11. Котлер, Филипп, Армстронг, Гари Основы маркетинга,9-е изд.: Пер. с 
англ. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2012. – 1200 с. 

12. Траут, Джек 22 непреложных закона маркетинга [Электронный ресурс]: 
http://www.inwit.ru/22-neprelozhnich-zakona-marketinga-traut-dzhek.html 

13. Федько, В. П.  Основы маркетинга : [учебное пособие для студентов ву-
зов]/ В. П. Федько, Н. Г. Федько ; под общ. ред.: В. П. Федько, И. И. 
Саввиди. -3-е изд., доп. и перераб.. -Ростов н/Д: Феникс, 2012. -479 с. 

14. Хруцкий, В. Е.  Современный маркетинг : настольная книга по исследо-
ванию рынков : учебное пособие/ В. Е. Хруцкий, И. В. Корнеева. -2-е 
изд., перераб. и доп.. -М.: Финансы и статистика, 2009. -527 с.; 

15. Шмидт, Р.А., Райт, Х. Финансовые аспекты маркетинга: Учеб. пособие 
для вузов / Пер. с англ. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2010. – 527 с. 
 

6.3. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 
"Интернет" 

– Электронная- библиотечная система «Лань» e.lanbook.com 

– Электронная библиотечная система «Юрайт» www.biblio-online.ru/ 

– Электронная библиотечная система «AgriLib» http://ebs.rgazu.ru/ 

– Научная электронная библиотека eLIBRARY.RUelibrary.ru 

Информационные справочные системы: 
– Справочно-правовая система КонсультантПлюс 

– Информационно – аналитическая система «Статистика». 
 

6.4.Программное обеспечение 

 

Операционная система Windows (академическая лицензия № 44937729 
от 15.12.2008). 

Офисный пакет приложений Microsoft Office (академическая лицензия 
№ 44937729 от 15.12.2008). 

Программа для создания и просмотра электронных публикаций в фор-
мате PDF &#8210; Acrobat Professional (образовательная лицензия № 
CE0806966 от 27.06.2008). 

Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security 

(лицензия № 1800-191210-144044-563-2513 от 10.12.2019). 
Программное обеспечение для проведения маркетинговых исследований 

и принятия бизнес-решений KonSi: SWOT Analysis, Price Benchmarking, As-

sortment Optimization, Data Envelopment Analysis, Anketter for Positioning 

Brands, Segmentation, Simple Anketter, FOREXSAL, Fishbone Ishikawa Diagram 

(Лицензия). 
Система дистанционного образования «Moodle 3.5.6a» (бесплатно рас-

пространяемое ПО). 

http://www.inwit.ru/22-neprelozhnich-zakona-marketinga-traut-dzhek.html
http://e.lanbook.com/
https://www.biblio-online.ru/
http://ebs.rgazu.ru/
http://elibrary.ru/




 



7. Критерии оценки знаний, умений, навыков и заявленных 
компетенций 

Текущая аттестация студентов производится в дискретные времен-
ные интервалы  преподавателем, ведущим лекционные и  практические заня-
тия по дисциплине в следующих формах: тестирование; опрос; выполнение 
контрольных  работ; выполнение практических заданий; отдельно оценива-
ются личностные качества студента (аккуратность, исполнительность, ини-
циативность) – работа у доски, своевременная сдача тестов, выполнение 
имитационных упражнений, ситуационных задач  и письменных контроль-
ных заданий. 
 

Промежуточный контроль (экзамен) 

 

Промежуточный контроль (экзамен) по результатам семестрам по 
дисциплине проходит в форме контрольного итогового тестирования.  

Для допуска к промежуточному контролю студент должен набрать не-
обходимое  количество баллов по итогам текущей аттестации – 60 баллов.  

Итоговое тестирование включает в себя тестирующие материалы по 
всему курсу «Маркетинга» (18 тест-заданий в одном варианте).  

Оценивание итогового тестирования осуществляется по следующим 
критериям: 

Студент, давший правильные ответы на 87-100% вопросов , получает 
максимальное количество баллов – 5.  

Студент, давший правильные ответы в пределах 73-86, получает 4 бал-
ла. 

Студент, давший правильные ответы в пределах 60-72%, получает 3 
балла. 

Студент, давший правильные ответы на менее чем 60%, не набирает 
баллов и приходит на экзамен снова.  

Баллы, полученные за ответы на вопросы суммируются с баллами, по-
лученными в течение семестра на текущей аттестации и выводится итоговая 
оценка. 

Обучающимся, не сдавшим зачет или не явившимся для сдачи экзамена в установ-
ленный срок, предоставляется возможность пройти повторную промежуточную аттеста-
цию в соответствии с графиком ликвидации академических задолженностей: 
http://www.kgau.ru/new/news/news/grafik_lz.pdf.  

Перечень вопросов  к экзамену. 

 

1. Цели и принципы маркетинга. 
2. Конкурентоспособность и качество товара. 
3. Товарная политика предприятия. 
4. Сервис в системе маркетинга. 
5. Модель поведения индивидуальных потребителей. 
6. Средства распространения рекламы. Их достоинства и недостатки. 

http://www.kgau.ru/new/news/news/grafik_lz.pdf
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7. Рынок как категория маркетинга. 
8. Потребность как категория маркетинга. 
9. Посредники в распределении продукции предприятия. 
10. Методы сбора маркетинговой информации. Наблюдение. 
11. Маркетинг новой продукции. 
12. Сегментирование рынка. 
13. Стимулирование сбыта. 
14. Методы сбора маркетинговой информации. Эксперимент. 
15. Ассортиментная политика предприятия. 
16. Комплекс маркетинга. 
17. Маркетинговая среда деятельности предприятия 

18. Классификация товаров в маркетинге. 
19. Процесс маркетингового исследования и характеристика его этапов. 
20. Позиционирование товара на рынке. 
21. Сбытовая политика фирмы. 
22. Методы ценообразования в маркетинге. 
23. Методы сбора маркетинговой информации. 
24. Мероприятия ‘Паблик рилейшнз’ 
25. Методы сбора маркетинговой информации. Опрос. 
26. Концепция жизненного цикла товара. 
27. Элементы окружения товара. Упаковка. 
28. Сущность рекламы. Реклама как инструмент управления поведением                                     

потребителей 

29. Формирование системы товародвижения. Каналы сбыта и способы их 
организации 

30. Основные понятия маркетинга. 
31. Основные признаки и критерии сегментирования рынка 

32. Цели и задачи исследования рынка. 
33. Контроль в маркетинге. 
34. Стратегия сегментирования рынка. 
35. Планирование маркетинга. 
36. Элементы окружения товара. Марка. 
37. Персональные продажи в маркетинге. 
38. Прямой маркетинг. 
39. Ценовые стратегии в маркетинге. 
40. Содержание и цели маркетинговой деятельности 

41. Понятие и функции каналов распределения. 
42. Формирование спроса в маркетинге. 
43. Понятие и функции маркетинговых коммуникаций.  
44. Функции маркетинга. 
45. Базовые понятия маркетинга 

46. Сбытовые стратегии в маркетинге. 
47. Процесс разработки и выведения на рынок нового товара. 
48. Марочные стратегии маркетинга 

49. Основные принципы маркетинга 
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50. Функции маркетинга 

51. Концепции маркетинга. 
52. Классификация товарных рынков 

53. Потенциал, емкость и доля рынка 

54. Контролируемые факторы маркетинга 

55. Неконтролируемые факторы маркетинга 

56. Основные направления маркетинговых исследований 

57. Признаки и критерии сегментирования рынка 

58. Стратегии охвата целевого рынка 

59. Понятие рыночного окна и рыночной ниши 

60. Выбор целевого сегмента 

61. Понятие пробного маркетинга 

62. Основные атрибуты позиционирования 

63. Виды спроса и задачи маркетинга при них 

64. Организационные структуры маркетинговых служб 

65. Понятие панельных исследований 

66. Факторы, влияющие на уровень цен 

67. Мероприятия стимулирования сбыта 

68. Функции и основные характеристики рекламы 

69. Выбор каналов рекламного сообщения 

70. Виды рекламы. 
 

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Имеются специализированные учебные аудитории для проведения заня-
тий лекционного типа, занятий семинарского типа, групповых и индивиду-
альных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.  

Рабочие места преподавателя и студентов, укомплектованные специали-
зированной мебелью, и техническими средствами обучения, служащими для 
представления учебной информации большой аудитории. Для проведения за-
нятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудо-
вания и учебно-наглядных пособий, аудиторная доска, информационные и 
методические материалы, общая локальная компьютерная сеть Internet, ком-
плект мультимедийного оборудования: ноутбук Acer Aspire 5, переносной 
экран на треноге Medium Professional, переносной проектор Epson EB. 

 

9. Методические рекомендации преподавателям по организации 
обучения дисциплины 

Курс знакомит студентов с основами общей методологии маркетинга; в 
нем раскрывается сущность взаимосвязи маркетинга в «широком» и «узком» 
смысле; дается анализ системы маркетинговых принципов и функций; марке-
тинговой среды предприятия; элементов комплекса маркетинга, а также ба-
зовых знаний в сфере организации маркетинга на предприятии. 
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Особое внимание при изучении дисциплины «Основы маркетинга» 
необходимо уделить рассмотрению не только вопросов становления и разви-
тия отечественного маркетинга, теоретических основ маркетинговой дея-
тельности, но и вопросам практического применения принципов маркетинга 
в деятельности современного предприятия. 

 

10. Образовательные технологии 

В процессе изучения дисциплины используются не только традицион-
ные технологии, методы и формы обучения, но и инновационные техноло-
гии, активные и интерактивные формы проведения занятий: лекции, практи-
ческие занятия, консультации, самостоятельная и научно-исследовательская 
работа, лекции с элементами проблемного изложения, диспуты, деловые иг-
ры, тематический экскурс и т.д. Их распределение по разделам дисциплины 
представлено в таблице 9. 

 

Таблица 9 

 

Название раздела дисципли-
ны или отдельных тем 

Вид заня-
тия  

Используемые 
образовательные 

технологии 

Часы 

Модуль 1 Введение в курс 
маркетинга 

Модульная единица 1. Сущ-
ность, задачи и функции мар-
кетинга 

Модульная единица 3. Кон-
цепции маркетинга 

 

 

 

Л, ПЗ 

 

Л, ПЗ 

 

 

 

 

Дискуссия 

 

 

Тематический экс-
курс 

 

 

 

 

2 

 

2 

Модуль 2. Среда функцио-
нирования маркетинга и ее 
исследование 

Модульная единица 2. Прио-
ритет потребителя 

Модульная единица 5. Марке-
тинг и общество 

 

 

 

 

 

Л, ПЗ 

 

Л, ПЗ 

 

 

 

 

 

Презентация разрабо-
танного проекта 

 

Тематический экс-
курс 

 

 

 

 

 

2 

 

 

2 

ИТОГО в интерактивной форме 8 

 

 

 



ПРОТОКОЛ ИЗМЕНЕНИЙ РПД 

Дата Раздел Изменения Комментарии 

29.10.18  1. В связи с объединением института ИММО 
и ИЭиУ АПК кафедра международного 
менеджмента переименована на кафедру 
менеджмент в АПК (приказ № С-457 от 
28.05.18г).  
2. Направление подготовки 38.03.02 
Менеджмент направленность (профиль) 
«Производственный менеджмент» закреплен 
за кафедрой Менеджмент в АПК.  
Рабочая программа утверждена с учетом 
актуализации  и внесения ежегодных 

обновлений в рабочие программы дисциплин 
в соответствии с ФГОС. ВО по направлению 
38.03.02 Менеджмент.  

 

 

Изменения в рабочей  
программе утверждены 
на заседании кафедры  
 

 

Изменения 
рассмотрены и 
утверждены на 
заседании 
методической 
комиссии ИЭиУ АПК 

29.10.18г протокол №2 

 

 
Зав выпускающей кафедрой                                                                                      Н.А. Далисова 

 

Председатель Методической комиссии института                                                    Л.А. Белова 

 

 

 

 



ПРОТОКОЛ ИЗМЕНЕНИЙ РПД 

Дата Раздел Изменения Комментарии 

25.03.19 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

п 6 Учебно – 

методическое 
и 
информацион
ное 
обеспечение 
дисциплины.  
п 8 

Материально 
– техническое 
обеспечение 
дисциплины.  
 

 

Рабочая программа актуализирована с учетом 
ФГОС ВО по направлению 38.03.02 

Менеджмент. 
Внесены ежегодные обновления: карта 
обеспеченности литературой, перечень 
лицензионного  программного обеспечения, 
обновлены перечень ресурсов 
информационно – телекоммуникационной 
сети «Интернет».  
Обновлен раздел Материально – техническое 
обеспечение дисциплины. 

 

 

 

Изменения 
рассмотрены и 
утверждены на 
заседании 
методической 
комиссии ИЭиУ АПК 

25.03.19 протокол №7 

 

 

 

 
Зав выпускающей кафедрой                                                                                      Н.А. Далисова 

 

Председатель Методической комиссии института                                                    Л.А. Белова 

 

 

 

 



ПРОТОКОЛ ИЗМЕНЕНИЙ РПД 

Дата Раздел Изменения Комментарии 

10.03.20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

п 6 Учебно – 

методическое 
и 
информацион
ное 
обеспечение 
дисциплины.  
п 8 

Материально 
– техническое 
обеспечение 
дисциплины.  
 

 

 

Рабочая программа актуализирована с учетом 
ФГОС ВО по направлению 38.03.02 
Менеджмент. 
Внесены ежегодные обновления: карта 
обеспеченности литературой, перечень 
лицензионного  программного обеспечения, 
обновлены перечень ресурсов 
информационно – телекоммуникационной 
сети «Интернет».  
Обновлен раздел Материально – техническое 
обеспечение дисциплины. 

 

 

 

Изменения 
рассмотрены и 
утверждены на 
заседании 
методической 
комиссии ИЭиУ АПК 

10.03.20 протокол №7 

 

 

 

 
Зав выпускающей кафедрой                                                                                      Н.А. Далисова 

 

Председатель Методической комиссии института                                                    Л.А. Белова 
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