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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
Итого

сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего

Теоретическое обучение и 
рассредоточенные практики

17 4/6 17 34 4/6 18 17 35 18 16 1/6 34 1/6 12 10 22 125
5/6

Э Экзаменационные сессии 2 2 4 1 2/6 2 3 2/6 1 2/6 1 2/6 2 4/6 1 2/6  4/6 2 12

У Учебная практика 4 4 4 4 4 4 12

П Производственная практика 6 6 2 2 8

Пд Преддипломная практика 4 4 4

Д
Подготовка к защите и защита 
выпускной квалификационной 
работы

6 6 6

К Каникулы 1 6 7 1 2/6 6 7 2/6 2 5 7 1 1/6 8 4/6 9 5/6 31 1/6

* Нерабочие праздничные дни (не 
включая воскресенья)

1 2/6
(8 дн)

1
(6 дн)

2 2/6
(14 дн)

1 2/6
(8 дн)

1
(6 дн)

2 2/6
(14 дн)

1 2/6
(8 дн)

 5/6
(5 дн)

2 1/6
(13 дн)

1 2/6
(8 дн)

 5/6
(5 дн)

2 1/6
(13 дн)

9
(54 дн)

Продолжительность обучения 
(не включая нерабочие праздничные дни 
и каникулы)

более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед.

 Итого 22 30 52 22 30 52 22 4/6 29 2/6 52 19 5/6 32 1/6 52 208

 Студентов

 Групп

Календарный учебный график
Мес Сентябрь
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Февраль

23
 -

 1
23

 -
 1
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30
 -

 5
30

 -
 5

Апрель
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Май Июнь
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- - - Форма контроля ЗЕТ - Итого акад.часов
Курс 1

Сем. 1 Сем. 2

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

Курс 3

Сем. 5 Сем. 6

Курс 4

Сем. 7 Сем. 8
Закре
плен

-

Считать 
в плане Индекс Наименование Экза 
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СР Часы 

конт Код Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

+ Б1.Б.01 Иностранный язык 3 12 8 8 36 288 288 106 146 36 60 3 108 36 20 72 2 72 34 20 38 3 108 36 20 36 36 45 ОК-5

+ Б1.Б.02 История 2 4 4 36 144 144 50 58 36 18 4 144 16 6 34 12 58 36 64 ОК-2

+ Б1.Б.03 Философия 4 3 3 36 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 63 ОК-1

+ Б1.Б.04 Русский язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 36 36 12 2 72 36 12 36 47 ОК-5

+ Б1.Б.05 Психология 2 3 3 36 108 108 32 76 12 3 108 16 6 16 6 76 47 ОК-6

+ Б1.Б.06 Культурология 1 2 2 36 72 72 36 36 12 2 72 18 6 18 6 36 63 ОК-6

+ Б1.Б.07 Экономика 3 3 3 36 108 108 54 54 18 3 108 18 6 36 12 54 79 ОК-3

+ Б1.Б.08 Социология 2 2 2 36 72 72 32 40 12 2 72 16 6 16 6 40 63 ОК-6

+ Б1.Б.09 Математика и статистика 1 5 5 36 180 180 90 54 36 24 5 180 36 6 54 18 54 36 91 ОК-7

+ Б1.Б.10 Правоведение 2 2 2 36 72 72 32 40 12 2 72 16 6 16 6 40 106 ОК-4

+ Б1.Б.11 Безопасность жизнедеятельности 5 3 3 36 108 108 54 54 24 3 108 18 6 36 18 54 41 ОК-9

+ Б1.Б.12 Компьютерные технологии и информатика 1 6 6 36 216 216 108 72 36 30 6 216 36 12 72 18 72 36 72 ОПК-6

+ Б1.Б.13 Теория и практика массовой информации 4 3 8 8 36 288 288 140 112 36 48 4 144 36 12 36 12 72 4 144 34 12 34 12 40 36 69 ОПК-3; ПК-8

+ Б1.Б.14 Социологические исследования в рекламе 4 3 11 11 36 396 396 158 202 36 60 6 216 36 12 54 18 126 5 180 34 12 34 18 76 36 69 ПК-10

+ Б1.Б.15 Основы маркетинга 23 3 13 13 36 468 468 174 222 72 60 6 216 34 12 50 18 96 36 7 252 36 12 54 18 126 36 69 ПК-9; ПК-15

+ Б1.Б.16 Основы менеджмента 4 3 4 10 10 36 360 360 158 166 36 54 4.5 162 36 12 54 18 72 5.5 198 34 12 34 12 94 36 46 ПК-1; ПК-2; ПК-3

+ Б1.Б.17 Маркетинговые коммуникации 6 5 5 36 180 180 80 64 36 22 5 180 32 4 48 18 64 36 69 ОПК-4

+ Б1.Б.18 Психология массовых коммуникаций 6 4 4 36 144 144 64 80 24 4 144 32 12 32 12 80 47 ОПК-1

+ Б1.Б.19
Английский язык для профессиональной  
коммуникации

4 5 6 6 36 216 216 104 112 24 3 108 50 12 58 3 108 54 12 54 66 ОК-5

+ Б1.Б.20 История рекламы и PR 2 5 5 36 180 180 84 60 36 24 5 180 34 12 50 12 60 36 69 ОК-2

+ Б1.Б.21 Экономика рекламы и связей с общественностью 2 4 4 36 144 144 84 60 24 4 144 34 12 50 12 60 79 ОК-3

+ Б1.Б.22 Маркетинговые исследования и ситуационный  
анализ 5 6 6 6 36 216 216 84 96 36 34 3 108 18 6 18 12 36 36 3 108 16 4 32 12 60 69 ПК-9; ПК-10

+ Б1.Б.23 Социология массовых коммуникаций 5 5 5 36 180 180 72 72 36 18 5 180 36 6 36 12 72 36 63 ОК-6

+ Б1.Б.24 Стратегический маркетинг 7 5 5 36 180 180 72 72 36 20 5 180 24 8 48 12 72 36 69 ПК-2; ПК-11; ПК-15

+ Б1.Б.25
Организация работы отделов рекламы и связей с  
общественностью 8 7 8 5 5 36 180 180 78 102 32 3 108 24 8 24 12 60 2 72 10 4 20 8 42 69 ОПК-2; ПК-12; ПК-15

+ Б1.Б.26
Реклама и связи с общественностью в  
некоммерческих организациях

7 3 3 36 108 108 48 60 24 3 108 24 8 24 16 60 69 ОПК-1; ПК-12

+ Б1.Б.27 Поведение потребителя 8 7 8 5 5 36 180 180 66 78 36 24 2 72 12 4 24 8 36 3 108 10 4 20 8 42 36 69 ОПК-4; ОПК-5

+ Б1.Б.28 Интегрированные маркетинговые коммуникации 5 6 5 5 36 180 180 84 96 28 2 72 18 6 18 6 36 3 108 16 4 32 12 60 69 ПК-13

+ Б1.Б.29 Основы медиапланирования 7 3 3 36 108 108 36 36 36 24 3 108 12 8 24 16 36 36 69 ПК-14

+ Б1.Б.30 Теория и практика рекламы 4 3 3 36 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 69 ПК-1

+ Б1.Б.31 Физическая культура и спорт 1 2 2 36 72 72 36 36 12 2 72 36 12 36 65 ОК-8

Вариативная часть

+ Б1.В.01 Организация протокольных мероприятий 5 5 5 36 180 180 90 90 24 5 180 36 12 54 12 90 69 ОПК-4

+ Б1.В.02 Брендинг 5 6 6 6 36 216 216 118 98 42 3 108 18 6 36 12 54 3 108 32 12 32 12 44 69 ПК-1

+ Б1.В.03 Информационные технологии в рекламе 8 3 3 36 108 108 40 68 12 3 108 10 4 30 8 68 72 ОПК-6

+ Б1.В.04 Конкуренция в рекламе 8 3 3 36 108 108 50 58 16 3 108 20 8 30 8 58 69 ПК-1

+ Б1.В.05 Отраслевой маркетинг 6 6 6 36 216 216 96 84 36 36 6 216 48 18 48 18 84 36 69 ОПК-1

+ Б1.В.06
Оценка эффективности рекламной и PR  
деятельности 7 3 3 36 108 108 48 60 16 3 108 24 8 24 8 60 69 ПК-1

+ Б1.В.07
Элективные курсы по физической культуре и  
спорту

12345
6

328 328 328 54 54 51 51 54 54 51 51 54 54 64 64 65 ОК-8

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 1 3 3 108 108 54 18 36 18 3 108 18 6 36 12 18 36 ПК-8

+ Б1.В.ДВ.01.01 Деловая корреспонденция 1 3 3 36 108 108 54 18 36 18 3 108 18 6 36 12 18 36 79 ПК-8

- Б1.В.ДВ.01.02 Психология и педагогика 1 3 3 36 108 108 54 18 36 18 3 108 18 6 36 12 18 36 47 ОК-6

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 1 3 3 108 108 54 54 12 3 108 18 6 36 6 54 ОПК-1

+ Б1.В.ДВ.02.01 Социальная реклама 1 3 3 36 108 108 54 54 12 3 108 18 6 36 6 54 69 ОПК-1

- Б1.В.ДВ.02.02 Концепция современного естествознания 1 3 3 36 108 108 54 54 12 3 108 18 6 36 6 54 33 ОК-7

- Б1.В.ДВ.02.03
Социальная адаптация и основы социально-
правовых знаний

1 3 3 36 108 108 54 54 12 3 108 18 6 36 6 54 57 ОК-4; ОК-6

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 4 3 3 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 ОПК-6

+ Б1.В.ДВ.03.01 Мобильный маркетинг 4 3 3 36 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 69 ОПК-6

- Б1.В.ДВ.03.02 Медиакультура 4 3 3 36 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 69 ОПК-6

- Б1.В.ДВ.03.03 Коммуникативный практикум 4 3 3 36 108 108 50 58 18 3 108 16 6 34 12 58 47 ОК-5; ОК-7

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 5 3 3 108 108 54 54 18 3 108 18 6 36 12 54 ПК-8

+ Б1.В.ДВ.04.01 Рекламный и PR текст 5 3 3 36 108 108 54 54 18 3 108 18 6 36 12 54 69 ПК-8

- Б1.В.ДВ.04.02 Компьютерный дизайн 5 3 3 36 108 108 54 54 18 3 108 18 6 36 12 54 72 ОПК-6

- Б1.В.ДВ.04.03
Адаптивные информационные и 
коммуникационные технологии 5 3 3 36 108 108 54 54 18 3 108 18 6 36 12 54 72 ОК-5; ОК-6; ОПК-6

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 8 3 3 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 ПК-1

+ Б1.В.ДВ.05.01 Брендинг территории 8 3 3 36 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 69 ПК-1

- Б1.В.ДВ.05.02 Агромаркетинг 8 3 3 36 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 69 ОПК-1

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 8 3 3 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 ПК-1

+ Б1.В.ДВ.06.01 Маркетинговое управление предприятием 8 3 3 36 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 69 ПК-1

- Б1.В.ДВ.06.02 Ценообразование в рекламе 8 3 3 36 108 108 50 58 20 3 108 20 8 30 12 58 69 ОК-3

Блок 2.Практики

Вариативная часть

+ Б2.В.01(У)
Практика по получению первичных  
профессиональных умений и навыков 24 12 12 36 432 432 432 6 216 216 6 216 216 69 ОПК-1; ОПК-2; ПК-12; ПК-13

+ Б2.В.02(У)
Практика по получению первичных умений и  
навыков научно-исследовательской  
деятельности

7 6 6 36 216 216 216 6 216 216 69 ОПК-4; ОПК-5; ПК-1; ПК-2

+ Б2.В.03(П)
Практика по получению профессиональных  
умений и опыта профессиональной  
деятельности

6 9 9 36 324 324 324 9 324 324 69 ПК-8; ПК-12; ПК-15; ПК-16

+ Б2.В.04(П) Научно-исследовательская работа 8 3 3 36 108 108 108 3 108 108 69 ПК-9; ПК-10; ПК-11

+ Б2.В.05(Пд) Преддипломная практика 8 6 6 36 216 216 216 6 216 216 69 ОПК-1; ОПК-2; ОПК-5; ПК-1; ПК-3; ПК-9; ПК-14

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

+ Б3.Б.01(Д) Подготовка к защите ВКР 7 7 36 252 252 252 7 252 252 69
ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОК-4; ОК-5; ОК-6; ОК-7; ОК-8; ОК-9; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; 
ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-8; ПК-9; ПК-10; ПК-11; ПК-12; ПК-
13; ПК-14; ПК-15; ПК-16

+ Б3.Б.02(Д) Защита ВКР 2 2 36 72 72 72 2 72 72 69
ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОК-4; ОК-5; ОК-6; ОК-7; ОК-8; ОК-9; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; 
ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-8; ПК-9; ПК-10; ПК-11; ПК-12; ПК-
13; ПК-14; ПК-15; ПК-16

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

+ ФТД.В.01 Введение в специальность 4 2 2 36 72 72 32 40 12 2 72 16 6 16 6 40 69 ПК-1

+ ФТД.В.02 Профилактика зависимого поведения 1 2 2 36 72 72 36 36 12 2 72 18 6 18 6 36 47 ОК-7
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