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2. Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
Итого

сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего сем. 1 сем. 2 Всего

Теоретическое обучение 18 19 37 18 19 37 18 19 37 13 2/3 13 26 2/3 137 2/3

Э Экзаменационные сессии 2 2 4 2 2 4 2 2 4 1 1/3 2 3 1/3 15 1/3

У Учебная практика 4 4 2 2 6

П Производственная практика 2 2 2 2 2 2 4 8

Д Выпускная квалификационная 
работа

6 6 6

Г Гос. экзамены и/или защита ВКР 2 2 2

К Каникулы 2 5 7 2 5 7 2 7 9 2 8 10 33

 Итого 22 30 52 22 30 52 22 30 52 19 33 52 208

Студентов

 Групп

1. Календарный учебный график
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Итого 21 24 13 4 1 9184 9184 3182 970 286 1926 4058 756 246 246 126 90 234 522 108 29 162 36 324 486 72 35 126 36 270 522 72 27 148 296 564 108 35 126 36 252 540 108 28 126 36 274 576 108 32 84 28 168 440 72 25 72 24 108 408 108 35 - 974

Итого по ООП (без факультативов) 21 20 13 4 1 8968 8968 3074 916 286 1872 3950 756 240 240 90 90 216 468 108 26 162 36 306 468 72 34 126 36 270 522 72 27 130 278 528 108 33 126 36 252 540 108 28 126 36 274 576 108 32 84 28 168 440 72 25 72 24 108 408 108 35 - 974

Б=49%  В=51%  ДВ(от В)=33.33% 36% 34% 11% 55% 54% 10%

Итого по циклам Б1 - Б3 21 14 13 4 1 7380 7380 2674 916 286 1472 3950 756 205 205 90 90 144 468 108 25 162 36 234 468 72 27 126 36 216 522 72 27 130 206 528 108 27 126 36 198 540 108 28 126 36 198 576 108 29 84 28 168 440 72 22 72 24 108 408 108 20 - 974

Б=52%  В=48%  ДВ(от В)=33.3% 37% 28% 25% 47% 58% 5%

Б1 Гуманитарный, социальный и 
экономический цикл 3 11 5 2268 2268 842 236 208 398 1318 108 63 63 36 36 90 270 36 13 108 36 180 396 36 21 18 36 36 162 36 8 56 74 230 10 36 36 2 18 36 18 144 6 28 80 3 - 264

Б1.Б Базовая часть 2 6 2 1188 1188 414 108 108 198 702 72 33 33 18 36 54 252 10 54 36 90 216 36 12 18 36 36 162 36 8 18 18 72 3 - 114

Б1.Б.1 Иностранный язык 3 12 324 324 108 108 180 36 9 9 36 72 3 36 36 2 36 72 36 4 36 60 45 ОК-1, 2, 6, 14

Б1.Б.2 История 2 144 144 54 18 36 54 36 4 4 18 36 54 36 4 36 64 ОК-1, 9

Б1.Б.3 Философия 4 108 108 36 18 18 72 3 3 18 18 72 3 36 63 ОК-1, 9

Б1.Б.4 Русский язык и культура речи 1 108 108 36 36 72 3 3 36 72 3 36 10 47 ОК-1, 2; ПК-5

Б1.Б.5 Психология 2 108 108 36 18 18 72 3 3 18 18 72 3 36 16 47 ОК-1, 3, 6, 7; ПК-9

Б1.Б.6 Культурология 1 144 144 36 18 18 108 4 4 18 18 108 4 36 67 ОК-9; ПК-10

Б1.Б.7 Экономика 3 144 144 54 18 36 90 4 4 18 36 90 4 36 79 ОК-9; ПК-10

Б1.Б.8 Социология 2 108 108 54 18 36 54 3 3 18 36 54 3 36 28 63 ОК-9

Б1.В Вариативная часть 1 5 3 1080 1080 428 128 100 200 616 36 30 30 18 36 18 36 3 54 90 180 9 38 56 158 7 36 36 2 18 36 18 144 6 28 80 3 - 150

Б1.В.ОД Обязательные дисциплины 5 2 720 720 280 72 100 108 440 20 20 54 90 180 9 36 36 2 18 36 18 144 6 28 80 3 - 100

Б1.В.ОД.1 Правоведение 2 72 72 36 18 18 36 2 2 18 18 36 2 36 16 106 ОК-5, 17

Б1.В.ОД.2 Английский язык для профессиональной 
коммуникации 56 7 252 252 100 100 152 7 7 36 36 2 36 36 2 28 80 3 36 44 66 ОК-1, 2, 3, 14; ПК-5, 6

Б1.В.ОД.3 История и актуальные проблемы 
журналистики 2 108 108 54 18 36 54 3 3 18 36 54 3 36 20 69 ОК-1, 2, 9, 11; ПК-1, 2

Б1.В.ОД.4 Экономика рекламы и связей с 
общественностью 2 144 144 54 18 36 90 4 4 18 36 90 4 36 20 79 ОК-9, 10

Б1.В.ОД.5 Организация протокольных мероприятий 6 144 144 36 18 18 108 4 4 18 18 108 4 36 69 ОК-4, 8; ПК-2, 3, 7, 8

Б1.В.ДВ Дисциплины по выбору 1 1 360 360 148 56 92 176 36 10 10 18 36 18 36 3 38 56 158 7 - 50

Б1.В.ДВ.1

1 Деловая корреспонденция 1 108 108 54 18 36 18 36 3 3 18 36 18 36 3 36 20 70 ОК-1, 5, 7

2 Психология и педагогика 1 108 108 54 18 36 18 36 3 3 18 36 18 36 3 36 20 47 ОК-1, 3, 4, 6, 7; ПК-9, 10

Б1.В.ДВ.2

1 Мобильный маркетинг 4 252 252 94 38 56 158 7 7 38 56 158 7 36 30 69 ОК-3, 4; ПК-3, 4

2 Медиакультура 4 252 252 94 38 56 158 7 7 38 56 158 7 36 30 69 ОК-1, 11; ПК-7, 8

Б=100%  38% 33% 33% 33% 46% 17%

Б2 Математический и естественнонаучный 
цикл 2 432 432 162 54 54 54 198 72 12 12 54 54 54 198 72 12 - 80

Б2.Б Базовая часть 2 432 432 162 54 54 54 198 72 12 12 54 54 54 198 72 12 - 80

Б2.Б.1 Математика и статистика 1 216 216 72 18 54 108 36 6 6 18 54 108 36 6 36 30 91 ОК-1, 2, 3, 4, 10

Б2.Б.2 Компьютерные технологии и информатика 1 216 216 90 36 54 90 36 6 6 36 54 90 36 6 36 50 72 ОК-11, 12, 13; ПК-28

Б=42%  В=58%  ДВ(от В)=33.3% 36% 37% 1% 61% 52% 12%

Б3 Профессиональный цикл 16 3 8 4 1 4680 4680 1670 626 24 1020 2434 576 130 130 54 54 72 36 6 108 180 360 36 19 74 132 298 108 17 126 198 504 108 26 108 180 432 108 23 84 168 360 72 19 72 24 108 408 108 20 - 630

Б3.Б Базовая часть 6 1 3 2 1980 1980 746 290 456 1018 216 55 55 54 54 72 36 6 108 180 360 36 19 74 132 298 108 17 18 18 72 3 36 72 216 36 10 - 272

Б3.Б.1 Теория и практика массовой информации 4 288 288 110 36 74 142 36 8 8 18 36 54 3 18 38 88 36 5 36 48 69 ОК-11; ПК-25, 26, 33

Б3.Б.2 Основы теории коммуникации 34 396 396 148 56 92 176 72 11 11 18 36 54 36 4 38 56 122 36 7 36 38 69 ОК-2, 5, 8, 9; ПК-14

Б3.Б.3 Основы маркетинга 2 3 3 468 468 216 108 108 216 36 13 13 54 54 72 36 6 54 54 144 7 36 50 69 ПК-15, 16, 29, 31

Б3.Б.4 Основы менеджмента 4 3 4 360 360 128 36 92 196 36 10 10 18 54 108 5 18 38 88 36 5 36 70 70 ОК-1, 4; ПК-16, 17, 18, 20

Б3.Б.5 Основы интегрированных коммуникаций 6 144 144 54 18 36 90 4 4 18 36 90 4 36 48 69 ПК-3, 7, 10, 19

Б3.Б.6 Безопасность жизнедеятельности 5 108 108 36 18 18 72 3 3 18 18 72 3 36 41 ОК-15; ПК-18

Б3.Б.7 Психология массовых коммуникаций 6 216 216 54 18 36 126 36 6 6 18 36 126 36 6 36 18 47 ОК-7; ПК-9, 22, 26

Б3.В Вариативная часть 10 2 5 2 1 2700 2700 924 336 24 564 1416 360 75 75 108 180 432 108 23 72 108 216 72 13 84 168 360 72 19 72 24 108 408 108 20 - 358

Б3.В.ОД Обязательные дисциплины 6 1 5 2 1800 1800 642 234 24 384 942 216 50 50 54 90 180 36 10 36 54 126 36 7 84 168 360 72 19 60 24 72 276 72 14 - 222

Б3.В.ОД.1 Маркетинговые исследования и 
ситуационный анализ 5 180 180 72 18 54 72 36 5 5 18 54 72 36 5 36 10 69 ПК-4, 10, 15, 29, 30, 31, 32

Б3.В.ОД.2 Социология массовых коммуникаций 6 5 216 216 72 36 36 108 36 6 6 18 18 72 3 18 18 36 36 3 36 28 69 ОК-2, 6, 7; ПК-11, 12

Б3.В.ОД.3 Брендинг 5 6 216 216 90 36 54 126 6 6 18 18 36 2 18 36 90 4 36 30 69 ПК-7, 12, 26, 33

Б3.В.ОД.4 Стратегический маркетинг 7 180 180 42 14 28 102 36 5 5 14 28 102 36 5 36 69 ПК-4, 11, 15, 35

Б3.В.ОД.5 Организация работы отделов рекламы и 
связей с общественностью 7 7 180 180 84 28 56 96 5 5 28 56 96 5 36 40 69 ОК-3; ПК-6, 9, 12, 13, 21, 22, 24

Б3.В.ОД.6 Реклама и связи с общественностью в 
некоммерческих организациях 7 180 180 84 28 56 96 5 5 28 56 96 5 36 40 69 ПК-1, 2, 12, 13, 27, 33

Б3.В.ОД.7 Информационные технологии в рекламе 8 144 144 36 12 24 72 36 4 4 12 24 72 36 4 36 18 72 ОК-10, 12, 13; ПК-6, 28

Б3.В.ОД.8 Конкуренция в рекламе 8 180 180 60 24 36 84 36 5 5 24 36 84 36 5 36 20 69 ОК-2; ПК-29, 30, 31, 32

Б3.В.ОД.9 Основы медиапланирования 7 144 144 42 14 28 66 36 4 4 14 28 66 36 4 36 16 69 ПК-8, 23, 34

Б3.В.ОД.10 Поведение потребителя 8 8 180 180 60 24 36 120 5 5 24 36 120 5 36 20 69 ОК-2, 9; ПК-29, 30, 31, 32, 33

Б3.В.ДВ Дисциплины по выбору 4 1 1 900 900 282 102 180 474 144 25 25 54 90 252 72 13 36 54 90 36 6 12 36 132 36 6 - 136

Б3.В.ДВ.1

1 Маркетинговое управление предприятием 5 5 180 180 54 18 36 90 36 5 5 18 36 90 36 5 36 48 69 ОК-4; ПК-14, 20, 29, 34, 35

2 Ценообразование на рынке 5 5 180 180 54 18 36 90 36 5 5 18 36 90 36 5 36 48 69 ОК-9; ПК-18, 29, 34

Б3.В.ДВ.2

1 Правовое регулирование рекламной 
деятельности 5 6 252 252 90 36 54 126 36 7 7 18 36 90 36 5 18 18 36 2 36 30 106 ОК-5, 17

2 Компьютерный дизайн 5 6 252 252 90 36 54 126 36 7 7 18 36 90 36 5 18 18 36 2 36 30 72 ПК-2, 23, 28

Б3.В.ДВ.3

1 Брендинг территории 6 252 252 90 36 54 126 36 7 7 18 18 72 3 18 36 54 36 4 36 38 69 ПК-7

2 Отраслевой маркетинг 6 252 252 90 36 54 126 36 7 7 18 18 72 3 18 36 54 36 4 36 38 69 ПК-32, 33, 34, 35

Б3.В.ДВ.4

1 Маркетинговые коммуникации 8 216 216 48 12 36 132 36 6 6 12 36 132 36 6 36 20 69 ПК-3, 4, 5, 13

2 Международный маркетинг 8 216 216 48 12 36 132 36 6 6 12 36 132 36 6 36 20 69 ПК-5, 11, 13, 14, 15

Б4 Физическая культура 1-6 400 400 400 400 2 2 72 1 72 1 54 72 54 76 200 65 ОК-16
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Б5 Практики, НИР 756 756 21 21 4 216 6 4 216 6 2 108 3 2 108 3 2 108 3

Б5.У Учебная практика 324 324 9 9 4 216 6 2 108 3

Б5.У.1 учебная практика 
(учебно-ознакомительная) 2 216 216 6 6 4 216 6 36 1.50 69 ОК-3, 4, 9, 12, 13; ПК-1, 3, 5, 6, 9, 14, 18, 20, 21,

22, 25, 26, 27, 28, 33

Б5.У.2 Учебная практика (основы теории 
коммуникации) 4 108 108 3 3 2 108 3 36 1.50 69 ОК-3, 4, 5, 9, 12, 13, 14; ПК-1, 2, 3, 5, 6, 9, 13, 

14, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 25, 26, 27, 28, 33, 34

Б5.П Производственная практика 432 432 12 12 2 108 3 2 108 3 2 108 3 2 108 3

Б5.П.1 Производственная практика (основы 
маркетинга) 4 108 108 3 3 2 108 3 36 1.50 69

ОК-3, 4, 5, 9, 12, 13; ПК-1, 5, 6, 9, 10, 11, 12, 13,
14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 
27, 28, 30, 31, 32, 33, 34, 35

Б5.П.2 Производственная практика 
(маркетинговые исследования) 6 108 108 3 3 2 108 3 36 1.50 69

ОК-3, 4, 5, 9, 12, 13; ПК-1, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11,
12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 
25, 26, 27, 28, 30, 31, 32, 33, 34, 35
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Б5.П.3 Производственная практика 
(преддипломная) 7 8 216 216 6 6 2 108 3 2 108 3 36 1.50 69

ОК-3, 4, 5, 9, 12, 13, 14; ПК-1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 
9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 
22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 30, 31, 32, 33, 34, 35

Индекс Наименование Экз Зач Зач. с
О. КП КР

Всего часов ЗЕТ
Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Недель

Часов
ЗЕТ Часов

в ЗЕТ
ЗЕТ в
нед. КомпетенцииПо

ЗЕТ
По
плану

Конта
кт.р. СР ЗЕТ Эксп Факт Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд Итого СР Ауд

Б6 Итоговая государственная аттестация 432 432 12 12 8 12 36 1.50 69 ОК-1, 2, 9, 10; ПК-10, 11, 33, 34

Индекс Наименование Экз За ЗаО КП КР
Всего часов ЗЕТ
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ль ЗЕТ Часов
в ЗЕТ

ЗЕТ в
нед. КомпетенцииПо

ЗЕТ
По
плану

Конта
кт.р. Лек Лаб Пр СР Контр Эксп Факт

ФТД Факультативы 4 216 216 108 54 54 108 6 6 36 18 54 3 18 18 1 18 18 36 2 -

ФТД.1 Введение в специальность 12 72 72 36 18 18 36 2 2 18 18 1 18 18 1 36 69 ПК-1, 3

ФТД.2 Социальные сети как средство 
коммуникации 4 72 72 36 18 18 36 2 2 18 18 36 2 36 69 ОК-13

ФТД.3 Профилактика зависимого поведения 1 72 72 36 18 18 36 2 2 18 18 36 2 36 47 ОК-7
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