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          The article describes the peculiarities of teaching country study for students of the Krasnoyarsk state agrarian university. The author gives detailed information on the topics for discussion on country study lessons.
Необходимость появления такого рода статьи обусловлена тем, что подписание в сентябре 2003 г. Болонской декларации поставило Российскую систему образования перед необходимостью реформирования и модернизации с целью интеграции российской высшей школы в Европейскую систему образования. Среди критериев Болонского процесса критерий мобильности является главенствующим, т.к. совместные образовательные и исследовательские программы не могут развиваться вне мобильности преподавателей и студентов. 
В XXI веке особое место отводится процессам глобализации и информатизации современного социума. Открытость российского общества для контактов с представителями зарубежного бизнеса выдвинула задачу овладения специалистами различных профессий иностранным языком как средством коммуникации. Красноярский край длительное время был закрыт для иностранных специалистов, поэтому отсутствовала потребность в изучении иностранных языков. Сегодня, когда на территории края имеется целый ряд компаний, ведущих бизнес с зарубежными партнерами, существует ряд совместных предприятий, а также применяется практика приглашения иностранных топ-менеджеров для управления компаниями, значение подготовки менеджеров всех уровней со знанием иностранного языка резко возрастает.

В высшей школе России все больше расширяется круг изучаемых студентами предметов, что связано со всеобщими процессами глобализации и интернационализации производства, науки и образования. Примером тому в частности выступает институт международного менеджмента и бизнеса Красноярского государственного аграрного университета. Перечень изучаемых предметов, включает в себя получение знаний не только по маркетингу, международному бизнесу, менеджменту, бухгалтерскому учету, теории организации, математике, но и знаний по английскому, деловому английскому языку и страноведению, причем иностранный язык изучается студентами все пять лет. Мы полагаем, что академическая мобильность студентов, о которой говорилось выше, не может быть реализована без совершенствования знаний в области иностранного, делового иностранного языков, а также в области страноведения. Именно страноведение «является тем предметом, где сосредоточены знания из различных областей как межкультурных, так и междисциплинарных», поскольку знания, приобретаемые на данных уроках, помогают развитию у студентов способности к межкультурному взаимодействию, межкультурной коммуникации. Проблемам межкультурной коммуникации уделяется огромное внимание в последнее время. К сожалению, рамки данной статьи, не предполагают глубокого рассмотрения содержания данного феномена. Ограничимся лишь упоминанием общепринятого понимания межкультурной коммуникации как общения осуществляемого в условиях значительных культурно обусловленных различий, которые значительно влияют на удачу или неудачу коммуникативного события. Именно способность к межкультурному взаимодействию является в настоящее время приоритетной при обучении иностранному языку, а также культуроведческому и страноведческому материалу. 

Студенты института международного менеджмента и бизнеса КрасГАУ изучают страноведение на протяжении двух лет, на четвертом и пятом курсах, поскольку приобретаемые знания  являются неотъемлемой частью успешного процесса коммуницирования с представителями различных культур. 

Говоря об особенностях преподавания данного предмета студентам-менеджерам, необходимо сказать, что страноведение, на наш взгляд, должно аккумулировать в себе знания не только о реалиях страны изучаемого языка: географическом положении, климате, населении, традициях (тем более что найти страноведческий материал не составляет большого труда для студентов), но и знания по международному менеджменту, бизнесу и финансам. Основной своей задачей мы видим развитие не только языковых, но и профессиональных навыков у студентов-менеджеров. Наш мир стремительно изменяется, и как большим, так и малым предприятиям бизнеса необходимо выживать. Поэтому, существуют такие области знания, которые мы, как преподаватели делового иностранного языка и страноведения, должны изучать и обучать им своих студентов. Такими областями или темами являются:

· Информационные технологии и революция на рынке телекоммуникаций;

· Системы управления взаимосвязями, отношениями, взаимоотношениями с клиентами;

· Международная бизнес культура;

· Деловая этика.

1. Информационные технологии и революция на рынке телекоммуникаций. Промышленный и деловой мир постоянно изменяются. Например, у британской экономики в наши дни совершенно другое лицо по сравнению с пошедшими двадцатью годами. Британская экономика, так называемая «постиндустриальная», становится все более сервисно-ориентированной. Можно наблюдать бурное развитие информационных технологий и компаний ‘dotcom’
. Почти каждый аспект нашей жизни опирается на компьютерное программирование и нет причин полагать, что развитие компьютерных технологий и телекоммуникаций замедлится. 

2. Системы управления взаимосвязями, отношениями, взаимоотношениями с клиентами. Даная область также необходима для изучения, поскольку компании любого уровня стремятся убедить, удовлетворить, сохранить и понять своего клиента.

3. Международная бизнес культура также стремительно изменяется в связи с развитием рыночной экономики не только в западных странах, но и странах СНГ.

4. Деловая этика. Этика формирует фундамент для международной экономической деятельности. Этические нормы очень важны при принятии управленческих решений. В ХХI веке роли этики в международных сделках и взаимодействиях будет уделяться всё большее внимание. Кроме того, будущие менеджеры должны усвоить этические нормы, для того, чтобы корректно вести себя на рабочем месте.
 Такие комплексные знания, несомненно, помогут при подготовке высококвалифицированного  специалиста в области маркетинга, менеджмента, экономики, владеющего деловым иностранным языком и конкурентоспособного на российском и мировом рынках. 
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